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1 Zielsetzung, Methode und Durchfiihrung

1.1 Ausgangslage und Problemstellung

Funktionierende Nahversorgung als Grundlage fiur die
Starkung der Walgauidentitat.

Die Regio ,ImWalgau“ sieht es nach dem Motto ,aizen im
gemeinsamen Boot* grundlegend als wichtigste Auégal, die
.,gemeinsame Identitat* der 14 Gemeinden zu starkiedhen den
Finanzen ist es jedoch im Besonderen ,die Vertigfzur
Gemeinde oder Region®, die immer mehr an Bedeug@vgnnen
wird. Die Zukunft der EU basiert auf einer abnehdenRelevanz
der nationalstaatlichen Gebilde, dafir jedoch au#reStarkung
foderaler Strukturen, sprich der kleineren Gibersbheen

Einheiten (Regionen).

Die Bestrebungen missen darauf hinauslaufen, allen
Bevolkerungsgruppen - bereits den Kindern, Jugemeih wie
Erwachsenen sowie Senioren - durch altersspdzdigngebote
regionale Identitat und damit Zusammengehdrigkefisg zu

vermitteln.

Eine wesentliche Grundlage zur Schaffung einer mmeehselbaren
regionalen ldentitat ful3t auf einer funktionieremndéahversorgung.
Maglichst viele Arbeitsplatze vor der Haustlire @xistente
Nahversorger in den Kommunen stellen im hohen Mi3eKapital
fur eine erfolgreiche Zukunft dar. Daher sind Inti@men zu setzen,
dass die vorhandene Kaufkraft in der Region vebhl&uch aus
diesen Gruinden soll die regionale Identitat gepflegl vertieft

werden.



Eine adaquate Studie vor 1 Jahr befasste sicheniBéziehungen
bzw. Einstellungen der Bevélkerung zu den Themen
Regionalentwicklung und ldentitat zur Region, vegknde hat den
aufschlussreichen Sachverhalt ,Nahversorgung und

Einzelhandel/Dienstleistungsbereich“ zum Gegenstand

Starke Gefahrdung der Nahversorgung.

Traditionell waren Geschafte und EinrichtungenNahversorgung
nicht nur in den Gemeinde- und Ortszentren, sondech in
Ortsteilen, zB. Gofis-Hofen, Frastanz-Felsenaudrgjatter,
angesiedelt. Im Zuge des Strukturwandels im Eirazelel wurden
innerortliche Einzelhandelsflachen ganz aufgegelehdurch
verkehrsguinstige am Ortsrand von groReren Gemeia@erstadte,
Marktgemeinden, in Ballungsgebieten gelegenen Aslagrsetzt.
Eingeleitet wurde diese Entwicklung in Vorarlbea vund 40
Jahren zunachst durch Etablierung von Einkaufseentnd
GroRRmarkten, nachher folgten auch Lebensmittelditg
Fachmarkte, -geschéfte und Dienstleister. Mit diese
Standortverlagerung einher geht in der Regel eerg3erung der
Verkaufsflache. Dieser Strukturwandel im Einzelharizeglnstigte
somit auf jeden Fall die groReren Zentren bzw.
Grol3vertriebsformen: Konzentration von Grof3marlgen
verkehrsguinstigen Lagen. Damit ging eine Ausdinrdesy

Nahversorgungsnetzes in kleineren und mittleren éxeten in

Ortszentren und besonders an peripheren Lagen goref@den

auch in Vbg. einher. Solche Entwicklungen treteden weniger
stark besiedelten Regionen — besonders in Berglaggmz

augenscheinlich in den Vordergrund.
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Dadurch gingen wohnortnahe Versorgungseinrichtuwvgeloren,
wodurch sich die Eindeckung insbesondere der gr iktobilitat
eingeschrankten Bevolkerungsgruppen verschlecliiert.
demographische Wandel — sprich zunehmende Ubemtjeter
Bevolkerung — stellt alle Beteiligten in den naeimsiahren vor
vielfaltige Aufgaben und Herausforderungen. Auckvadegen z&hlt die
Aufrechterhaltung der Nahversorgung gerade in léhdh und von
Abwanderung betroffenen Raumen und Regionen zualemanten.
Schliel3lich ist mit dem Wegfall von lokalen Versongseinrichtungen
nicht nur ein Verlust von Infrastruktur verbundsandern auch eine
generelle Abwertung der Kommunen und auch peripHeaaktionen
als lebenswerte Wohn- und Wirtschaftsstandakte. Erfahrungen
zeigen, bleiben selbst mittelgro3e Kommunen im leamidht von
entsprechenden Verschiebungen bei der Nahversorgaraghont.

Vor dem Hintergrund dieser Entwicklungen beaufieagis die Regio
.JmWalgau“ mit vorliegender Studie, wobei im Einmeh folgende

Themen behandelt werden:

» Welche Warengruppen/Leistungen zéhlen zu ein@ngut

Nahversorgung?
» Bedeutung eines Dorfladens fir die Gemeinde
» Beurteilung der Einkaufssituation fur Waren findaglichen

Bedarf in der ndheren Umgebung

» Einkaufsmoglichkeit fir Waren des taglichen Besgatfine
Benutzung des Autos

Verzicht auf das Auto bei Einkaufen fur den tégdio Bedarf

Voraussetzungen, unter denen man bei kleinen Besgen auf
das Auto verzichten wirde

v
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» Braucht der Walgau zusatzlich gro3ere oder attrere
Einkaufszentren?




1.4 Ablauf der Untersuchung und angewandte Rorsgsmethode

Reprasentativerhebungen

Da die Einstellungen der Gesamtbewohnerschaftfpuosehen
waren, erfolgte ein reprasentativer Querschnittllaile
Bevolkerungsgruppen:

Zielpersonen sind ab 15-jahrige Personen im uniiéten
Einzugs- und Absatzgebiet: Walgau. Das sind gleitigdie
anzusprechenden und zu umwerbenden ,Kunden*, wenn
Bevolkerung entsprechend aufgeklart, informiert pundworben®
werden soll.

Grundgesamtheit: ca. 30.400 Personen in rund 15480@halten
(Bevolkerung mit Hauptwohnsitz).

Stichprobenbildung

Die Auswahl der fir das Absatzgebiet reprasentat®tchprobe
erfolgte rein zufallig (,at random*). Zufallsstiphobe.

Die Stichprobe besteht aus mehrstufig geschichteteh
Regionen / Berg- und Talgefilde, Gemeindegrél3eskiasind
Gemeinden in der Untersuchungsregion zu bildendgisamples.
Die Befragungen fanden in sdmtlichen 14 Gemeindes Walgau
(Mitglieder des Vereins ,Region Walgau*) statt. Beeumfassen
die Berg- oder Hanggemeinden Diins, Dunserberg, B
Schnifis, daneben Gofis, Frastanz, Nenzing, Satt&ohlins,
Bludesch, Thiringen, Ludesch, Niziders und Bimgcht die
Stadte Feldkirch und Bludenz sowie Thuringerberg
(GroRBwalsertal).

Erhebungsmethode

Mindliche Interviews bei den Zielgruppen mit Hiéaes
standardisierten Fragebogens. Durchfiihrung fasiadwmsslos an
Ort und Stelle im direkten / personlichen Kontakt den
Zielpersonen (Face-to-face-Befragungen): Nur tege/én den
Haushalten selbst, zum anderen im Rahmen von sogema
Blitzumfragen auch auRRer Haus, zB. in der Offehkait wie
Stral3e, beim Einkaufen, Inanspruchnahme wichtiger
Dienstleistungen (Arzt, Amter, Banken, Frisor, Befsuon
Gastlokalen etc.).



Die Durchfuihrung der telefonischen Form erfolgtéjaden Fall bei
sonst nicht oder nur schwer erreichbaren Persouppgn, zB.
Selbstandige, Freiberufler, Manager, Politiker sBaen mit
atypischen Arbeitszeiten (Nacht-, Abend-, Schidied,
Turnusdienste) u.a. Das sind jene Falle, in depast®ine Befragung
zumeist nicht zustande gekommen wére. 19% der afigen
wurden telefonisch bewerkstelligt.

Nur 1 Interview je Haushalt.

Qualitat der Feldarbeit

Einsatz von qualifizierten und gebrieften Interveew unseres
Instituts. Ein umfassendes Kontrollsystem (pasdiaetider vollstandige
Uberprufungen der Befragungen, Mitarbeit des tutstieiters bzw.
von Familienangehorigen / Berndt wahrend der ,Fdleid) bietet
dem Auftraggeber die Gewahr, dass den Untersuchuyege
Datenerhebungen und Fragetechniken zugrunde lielgeaden
wissenschatftlichen Anforderungen entsprechen

Die Ausmerzung von Fragebogenfehlern, Fehlinteaticien von
Anweisungen, Eintragungsfehlern, unkorrekter Ziedpaenauswahl
usf. geschieht a priori durch die EinschulungendfiBrg) und durch die
laufende Uberwachungstéatigkeit der Befragungsarbeit

Dadurch kann bei auftretenden Fehlern rasch reagier konnen
generelle Fehlerneigungen ausgeschaltet werden.

Zahl der eingesetzten Interviewer: 17

Erhebungszeitraum: 21. Dezember 2012 bis 23. Janner 2013.

StichprobengréfRe: n=1012

Gliederung

Sinnvolle Gliederungskriterien sind in der RegeleeVielzahl von
statistischen Merkmalen. Es handelt sich zumersparsonliche
Kategorien: Geschlecht und Alter. Ein wichtiges kfeal ist in dieser
Abhandlung auf jeden Fall eine Aufsplitterung n&smeinden.



Grof3e der Stichproben

Ausgangspunkt ist in jedem Fall die kleinste Teifgye der
Gesamtstichprobe, Uber die man verifizierbare medronen winscht.

Die GroRRe einer Gruppe bzw. eines Segments satlte kleiner als 80-
100 Falle sein.

Diese Empfehlung Uber die minimale Gruppengro3d aashalb
ausgesprochen, weil die Verlasslichkeit von Datggegen
weitverbreiteter Ansicht von der absoluten Grof¥eSteehprobe bzw.
Teilstichprobe abhangt, nicht jedoch vom relati®ersmals.

Die von uns analysierten Gesamt- und Teilstichpnabed auf jeden
Fall so umfangreich, dass auch in Bezug auf diemezkmale jene
GroRRenordnungen vorliegen, damit die daraus resetiden Ergebnisse
gesicherte statistische Aussagen zulassen.

Uberproportionaler Ansatz von zu kleinen Teilgruppe

Unser Ziel war es, fur moglichst alle Gemeindersagsfahige
Daten zu erhalten.

Fur die Segmente ,kleine Hang-/Berggemeinden“ kenntegen
ihrer Kleinheit / geringen Reprasentanz, nur 04286 aller
Bewohner entfallen auf diese Klassen, nicht alsregTeilgruppen
berticksichtigt werden. Die Daten wéaren mangels Blass
fehleranfallig. Daher wurden diese Gemeinden zare#mzigen
Gruppen zusammengefasst. Zu bedenken ist der Uthstass
Dunserberg lediglich ca. 150 Einwohner aufweiss, siad 0,4% der
Region Walgau, Dins 400 bzw. 1%, Rons 300 (0,8%)%chnifis
800 oder circa 2%.

Fur jene Gruppe des Segments ,Berggemeinden” ngezumger
StichprobengréRe, deren Daten zu fehlerbehafteegemvwaren,
haben wir zusatzliche Befragungen durchgefihrtdeih Ziel,
zumindest auf 80 Erhebungseinheiten zu kommen.

Diese statistisch zu kleine Teilgruppe wurde somitler Erhebung
relativ starker bertcksichtigt, damit auch fur diegrifizierbare
Angaben gemacht werden kénnen, die den wissenBchatft
Anforderungen entsprechen.

Gerade diese Gruppe ware bei proportionaler Vartgider
Befragungen auf die betreffenden Wirtschaftsklasagmit 41
Einheiten (ca. 4,5%) in der Stichprobe vertretemegen: Daher
disproportionaler Ansatz und Verteilung des Merkmals
Gemeinden in der Stichprobe.
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Dies bedeutet eine etwas geringere Bewertung der
einwohnerstarkeren Kommunen Frastanz, Nenzing uimidsrs.
Diese Vorgangsweise hat keinerlei Einfluss aufGlemauigkeit der
Aussagen fur diese Gemeinden, denn diese sind imooér
ausreichend reprasentant, um zu wissenschaftlicieetmetbaren
Aussagen zu gelangen. Sie werden nur minim wehigefig

erfasst: Nenzing anstatt mit 16% nur mit 12,5%stamaz anstelle 17
mit 14%, Nuziders nicht mit 13, sondern mit 9,5%.

Dieser disproportionale Ansatz bei der Erhebungsaviurde
bei der Hochrechnung der Ergebnisse auf Gesaniimeswieder
aufgehoben und von der tatsachlichen Reprasentanz d
Wirtschaftsklassen in der Grundgesamtheit ausgeyang
(Istzustand). Verteilungsschlissel daher fir Beveolwon
Frastanz 17%, fur Nenzing 16%, Nuziders 13%, dieg&gion
mit oben apostrophierten Orten 4,5%.

Fir die Kategorie Alter musste nicht mit dispropmrélen
Erhebungsansatzen gerechnet werden: Die Gewickiumgte
mit den Ansatzen der Stichprobe erfolgen, weil elidsn
effektiven Verhaltnissen der Grundgesamtheit erdsprzB. ab
70-Jahrige 13%, 15 bis 29 Jahre 24%.

Alle Teilgruppen sind daher im konkreten Fall eumindest
80 Einheiten erfasst worden, um die erwiinscht@n 8
Erhebungseinheiten zu erreichen.

In umseitigen Tabellen bringen wir in der Spaltegyeechts
auch Angaben fir die zu gewichtenden Teilergebries der
Hochrechnung auf Gesamtresultate zur Darstelluig. D
Interviews konnten, wie erwahnt, aus taktischenn@ein nicht
in allen Fallen proportional zur Reprasentanz inleklichkeit
verteilt werden. Da bei der Hochrechnung der Ergslenauf die
Gesamtheit — wie betont - von den wahren Verhadémsn der
Realitat ausgegangen werden muss, beinhaltet chider&palte
besagte Ubersicht fiir die vorzunehmenden Gewicletuihgi der
Zuordnung.
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Struktur der Stichprobe

(Gesamtheit der Befragten = jeweils 100 % / n&1R)

Teilgruppen Absolut %- | Verteilung
Vertei- | Gewich-
lung tung
Geschlecht
Manner 504 50 50
Frauen 508 50 50
Alter/Alter
15 bis unter 30 243 24 24
30 bis unter 50 356 35 35
50 bis unter 70 272 27 27
70 und alter 141 14 14
Berg- bzw. Talregionen
Berggemeinden, -parzeller 204 20 17
Talzonen 808 80 83
Gesamtheit 1.012 100 100




Struktur der Stichprobe

(Gesamtheit der Befragten/Gemeinden = jeweils %00

Total n=1.012)

% - | Verteilung
Teilgruppen Absolit V|lejrr:gi_ Gtealrligh-
Gemeinden
Dins 20 2 1
Dunserberg 15 1,5 0,5
Rons 16 1,5 1
Schnifis 31 3 2
Total — Bergregion 82 8 4,5
Gofis 80 8 8
Satteins 83 8 7
Schlins 82 8 6
Bludesch 82 8 6
Thiringen 82 8 6
Ludesch 80 8 9
Nuziders 95 9,5 13
Frastanz 140 14 16,5
Nenzing 124 12,5 16
Blrs 82 8 8
Gesamtheit 1.012 100 100




[Darstellung von Daten fiir Berg- bzw. Talzoijen.

Aufschlussreich sind bei der Darlegung der Resaikaich
Splittings_nach Berg- und Talzonen.

Die hier zu behandelnden Berggemeinden bzw. —pareel
weisen bis auf die Gemeinden Schnifis und Ding (hie
existiert je ein Lebensmittelvollsortimenter) —rkei
klassischen Nahversorger auf.

Daher ist es von Interesse, Einstellungen und
Verhaltensmuster auch fir diese Teilsegmente zu
analysieren. Es ist zu vermuten, dass Bewohner in
Berggemeinden bzw. -parzellen in der Regel beim
Einkaufen eher auf das Auto angewiesen sind (weiije
verzichten kdnnen), Dorfladen einen héheren Steienh
haben und die Einkaufsmdglichkeiten fir Waren des
taglichen Bedarfs in der ndheren Umgebung niclgugo
beurteilt werden wie in den besser versorgten Getie
(Talzonen).

Zu den Bergzonen rechnen wir in der Regel die 4
Berggemeinden Duns, Dunserberg, Rons und Schnifis.
Bergparzellen in Frastanz sind Fellengatter (miséeau,
Bodenwald), Amerligen, Frastafeders (mit Stutz),
Gampelin; in Nenzing Latz, Gurtis (hat ein ,Dor#del —
Teilsortiment), Teilregionen der Parzelle Mittelgpanit
Rossnis, Rungeletsch, Halden; Thiringen — Bergz&sen
den Weihern, Oberblons, Montjola, Quadern; Ludesch
(Unterer + Oberer Ludescherberg); Nuziders: LaZj$Gé
typische Bergparzelle Hofen; die anderen hier zu
bewertenden Teilorte sind nicht bergtypisch, abegem ihrer
groRen Entfernung zu den Nahversorgern im
Gemeindezentrum, zudem sind beim Weg dorthin durcha
ansehnliche Steigungen in Kauf zu nehmen (Einkaafe
pedes oder mit dem Fahrrad sind erschwert moghch u
spielen in der Praxis faktisch keine Rolle), pastiese
jedoch gut zu der Gruppe Bergzonen. Betroffen Stein
Schildried, Agasella, Pfitz und Tufers.
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Fehler-, Vertrauensbereiche

Jede aus einer Gesamtheit gezogene Stichprolehlstiiehaftet.
Der mdgliche Stichproben — oder Zufallsfehler figr @esamtheit
der Befragten (n = ca. 1.000) liegt zwischefl G,3,1%.

Fur statistische Teilgruppen sind die denkbarendfetargen
entsprechend groRer:

0,9-3,1% Alle Walgauer

1,0- 35 Talregionen, -zonen

1,2 -4,4% Manner, Frauen

1,4-52% 30- bis 49-Jahrige

1,7-6,0% 50- bis 69-Jahrige

1,8-6,3% 15- bis 29-Jahrige

1,9-6,9% Bergzonen: -gemeinden + Parzellen (vBaite 12)

2,3- 8,3% Bewohner der Marktgemeinde Frastaaisdhen 70
Jahre und alter

24— 8,7% Bewohner der Marktgemeinde Nenzing

2,7- 10,2% Bewohner von Niziders

2,9-10,8% Bewohner der ,Bergregion” Dins + Dihesy + Rons +
Schnifis; Einwohner der Gemeinden Gofis, Satteins,
Schlins, Bludesch, Ludesch, Thiringen und Birs.

Fehler- oder Vertrauensintervalle zeigen jene Bérsiinnerhalb deren sich
bei gegebener Signifikanz (Signifikanzniveau, Sibkeésgrad) und
gegebenem Stichprobenumfang der wahre Wert eingrdgesamtheit
befindet. Sie zeigen somit die theoretisch mdghchAbweichungen der
Ergebnisse flur die einzelnen Stichprobengrol3endeon,wahren” Daten in
der Grundgesamtheit (Wirklichkeit).

Diese angegebenen und moglichen Fehlerbereichengaltmer nach oben
und unten sowie einem Sicherheitsgrad von 95,5%.

Bei den Auswertungen der Ergebnisse wurde in dgeR#er statistische
Zusammenhang zwischen bestimmten Merkmalen Uberprif

Bei einer Wahrscheinlichkeit von _p < 0,05 wird v@nemsignifikanten
Zusammenhanggesprochen.
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2 Grundlagen einer funktionierenden Nahversorgung

2.1 Begriffliche Abgrenzung

Kein einheitlicher Nahversorgungsbegiff.

Eine einheitliche Definition des Begriffes ,Nahvergung" fehlt in der
Literatur bis heute. Daher soll im Folgenden zustbkispielhaft auf eine
Definition nach Borcherdt zuriickgegriffen werdeNahversorgung ist die
.versorgung der Bevolkerung mit notwendigen Gutend Dienstleistungen
des taglichen Bedarfs. Die Grundversorgung erfalgtWohnort selbst oder
durch einen zentralen OrtBis in die 70er Jahre hinein waren alltaglich
bendtigte Waren fast immer ,in der Nahe* zu erhaltdeute trifft dies nicht
mehr umfassend bzw. durchgangig zu. Daher ist lesliegend, von einer
,Grundversorgung” im Wohnumfeld, desbgenannten Nahbereich, zu
sprechenAls Nahbereich wird das Gebiet im Umland einesRALEN
ORTESbezeichnet, das von diesem auf der Ebene der Gésagglichen
Bedarfs, u.a. Nahrungs- und Genussmittel, und dexfiistig anfallenden
Dienstleistungen versorgt wird.

Qualitat und Vollstandigkeit der Nahversorgung veerdom Burger subjektiv
wahrgenommen. Letztlich hat dasG8-NAHVERSORGFFUHLEN"
unterschiedlichste Facetten. Jede Definition dtiftlich nur eine Anndherung
an die unterschiedlichen Bedurfnisse und individueBewertungen der
Verbraucher dar. Diese sind stark abhangig von RannnZeit.

Nahversorgung wird in der Raumordnung und Gemeiadepg als die
Versorgung der Bevélkerung mit Waren und Diendileigen des kurz- bis
mittelfristigen Bedarfs im engeren Umfeld der Wohgwerstanden. Gerade
unsere Untersuchung hat gezeigt, dass eine EingrdgsBegriffs auf die
Versorgung mit Lebensmitteln durch den Lebensngittekelhandel viel zu eng
ist.

Der Begriff Nahversorgungst im weitlaufigen Sinne zu verstehen
Dazu zahlt eine umfassendes Angebot an Waren: Bloehsmittel - angeboten
durch den Einzelhandel - ist zuwenig, es brauctet emfassendes Sortiment
an Waren in der Bandbreite von kurz- bis mitteligism Bedarfsbereichen, aber
auch von offentlichen Leistungen, u.a. Blrgerservikinderbetreuung, und von
privaten Dienstleistungen (Bank, Post, GastronoBildung/Schule,
medizinische Versorgung, Kultur).

Die Literatur verweist bei der Begriffsbestimmungh vielfach auf Angebote,
welche moglichst ful3laufig bzw. in kurzer Zeit vélfohnort zu erreichen sind,
und im Idealfall an zentraler Lage im Ort gelegemsollten.

1 vgl. Borcherdt, C. und Bauer, J.: Standorte unenBileistungsbetriebe sowie Versorgungsbeziehudeen
Bevolkerung; Materialien: Geografisches Institut daiversitat Stuttgart, Heft 37; 1994
14



Es muss noch darauf hingewiesen werden, dassiohtgrundsatzlich zu den
Tragern der Nahversorgung im Lebensmittelhandeéb&ginrichtungen
unterschiedlichster Grol3enordnung z&hlen (die Gisiltkabei unerheblich,
die Funktion ist relevant): Einkaufszentren, SB-@hrauser, GroRmarkte,
Lebensmitteldiskonter, Supermarkte, Feinkost-, hehattelfachgeschatfte, -
markte, Reformhduser, Geschéfte des Lebensmitigverks wie
Backereien und Metzgereien, Getrankemarkte, Hofl§dé-Hof-Verkauf,
Bauern), Kioske, Tankstellenshops, mobile Verkaafen wie Marktstande
oder Verkaufsfahrzeuge (Ambulanter Handel).

In der Regel stellt in Bezug auf Handelswaren eistlingsfahiger
Lebensmittelmarkt als Vollsortimenter in zumutbdtetfernung das
Ruckgrat der Nahversorgung dar. Dieser flhrt fiav@enlich auch die
Warengruppen des Bereichs Non-Food | (Drogerie-Rendiimeriewaren,
Kosmetik, Wasch- und Putzmittel, Schul- und Bura&d In einem solchen
Vollsortimenter werden daher in der Regel alle maibergungsrelevanten
Warengruppen (mit Ausnahme von Arzneimitteln, Ntadienten, welche
den Apotheken vorbehalten sind) zumindest ausgstise angeboten.

Vorliegende Analyse hat allerdings auch ganz augeislich aufgezeigt,
dass Nahversorgungsangebote nicht allein durch den
Lebensmittelhandel bereitgestellt werden kbnmamal auch
andere Leistungen/Angebote zu den wesentlichenefmé&der
Nahversorgung zahleBie haben ganz unterschiedliche Leistungen fur
die Grundversorgung bereitzustellen.

In dieser Abhandlung wurde versucht eine Art idgagiche Ausstattung einer
modernen Nahversorgung - aus der Sicht der Bexditke— auszuloten.
Diese Ausstattungsanforderungen sind in kleinen ikamen und speziellen
Ortsteilen (Fraktionen) aus Rentabilitatsgrindettitiah nicht in allen Fallen
machbar. In der Nahe befindliche und mittelgrolen&aden (Funktion als
Oberzentren) sollten solche Merkmale (Profile)gawohnlich aufweisen
konnen. Derzeit ist in den meisten Walgaugemeirzdenindest ein
mittelflachiger Supermarkt mit seiner Konzentrataarf die Kernkompetenz
der Waren des taglichen Bedarfs vorhanden und gegiginen malf3geblichen
Beitrag zur Nahversorgung zu leisten: Ausnahmer2 dderggemeinden
Dunserberg und Rons. In Duns und Schnifis sind heivéttelmarkte (volles
Sortiment) etabliert, in den schon angesprocheregirzellen fehlen
Nahversorgungseinrichtungen in der Regel (Ausnaheilsortimenter in
Gurtis).

Es ist aber darauf hinzuweisen, das haben die Erfgelm bestéatigtjass
Kernstrukturen allein nur mit Lebensmitteln zu wesind fur eine
funktionierende und zufriedenstellende Nahversogganch andere
Angebote des Einzelhandels, zB. erganzende Sartingslon-Food 1)
und im Besonderen bestimmte Dienstleistungen tragemer
unterschiedlichen Weise zu einer leistungsfahiganvdrsorgung bei.
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2.2 Das idealtypische Angebot

Fragen: Was sind fur Sie die wichtigsten Strukturen der Nakersorgung am Ort?
Was zahlt alles zu einer gut funktionierenden®ie kdnnen mehrere Angaben
machen! (nterviewer: Aufzdhlen — nachfragen ,Was ist Innen noch wighti

Und was zahlt noch dazu?

Walgauer Bevolkerung = 100% / n =1.012

Weild nicht, keine Antwort

Nichts, keine, nicht wichtig

Wie jetzige Situation; nichts fehlt, zufrieder
— SO wie es ist

Lebensmittelgeschéft, Dorfladen

Billige Lebensmittelgeschafte, Diskonter

Total — Lebensmittel

Bank, Bankomat

Arzt, Arzte

Post, Poststelle

Apotheke

Gasthauser, Dorf-, gutblrgerliche

Drogeriewaren, Kosmetik, Parfimerie

Kinderbetreuung

Backerei




- Fortsetzung:
Grundlagen einer funktionierenden Nahversorgung

Walgauer Bevolkerung = 100% /n =1.012

Kommunikationsmaoglichkeit, Treffpunk

Funktionierender 6ffentlicher Nahverke

Frisor

Schule

Tabak, Trafik, Kiosk

Arbeitsplatze, nahe

Cafe’, Espresso

Angebot fur Jugend

Angebot fir alte Menschen

Schreib-, Papierwaren, Burobedarf

Guter Gemeindeservice

Krankenpflegevereine, Mohi

Guter Standort, nahe Geschafte

Metzgerel

Altenpflege, Altersheime
(Heimbetreuung)

Ab —Hofverkauf

Regionalprodukte




Handelsleistungen Regionale Gliederung: Gesamtheit/Gemeinden jeviéi9o

Strukturen Berg- Th-
region ringen

Lebensmittel |88 87

Billige Le- 7 6
bensmittel

Total -
Lebensmittel

Drogerie-
waren

Birobedarf

Backerei

Metzgerei

Tabak,
Trafik, Kiosk

Ab-
Hofverkauf

Tante-Emmal
Laden

Sennerei

Mode,
Textilien

Guter
Standort

Regionale
Produkte

Haushalt

Geschenke

Blumen

Elektro

Schuhe

Sportartikel

Sonstiges

Total —
Handel




Fortsetzung:  Strukturen der Nahversorgung — Gliederung Teilmerkm ale

IGesamtheit/Teilgruppen = jeweils 100%

Strukturen Frauen

Lebensmittel

Billige Lebensmittel

Total — Lebensmittel

Drogeriewaren,
Toilettenartikel

Biurobedarf

Backerei

Metzgerei

Tabak, Trafik, Kiosk

Ab-Hofverkauf

Tante-Emma-Laden

Sennereien

Mode, Bekleidung,
Textilien

Guter Standort, Lage

Regionalprodukte

Haushalt, Kleinwaren

Geschenksartikel

Blumen, Géartnerei

Elektro

Schuhe

Sportartikel

Sonstiges

Total — Handel
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- Fortsetzung  Die wichtigsten Strukturen der Nahversorgung am Ort
Regionale Gliederung: Gesamtheit/Gemeinde jewé&94d

Gastgewerbe, Gesundheit

Strukturen Berg- Schlins Thi-
region ringen

Gasthaus 35 23 1 1

Restaurant 4 4 11

Cafe’ 26 13

Kleine 6 15
Lokale

Sonstiges

Total —
Gast-
gewerbe

Arzte

Apotheke

Altersheime
, Pflege-

Kranken-
pflege-
vereine

Total -
Gesundheit
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- Fortsetzung:  Gliederung nach Teilmerkmalen:

Die wichtigsten Strukturen der Nahversorgung am Ort
Gesamtheit/Teilgruppen jeweils 100%

Gastgewerbe, Gesundheit

Strukturen Frauen

Gasthaus 22

Cafe’, Espresso 17

Kleine Lokale

Restaurant

Sonstiges

Total - Gastgewerbe

Arzte

Apotheke

Altersheime, Pflege-

Krankenpflegevereine

Total - Gesundheit
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- Fortsetzung: Nahversorgung am Ort Regionale Gliederung: Gesamtheit/Gemeinde jevi€i96
Personliche Dienste; Jugend/Kinder

Strukturen Berg- Schlins Tha-
region ringen

Bank 48 35 40

Post, -stelle 38 37 23

Alte 17 13 15
Menschen

Frisor 21 23

Gemeinde- 15 10
service

Feuerwehr

Bicherei,
Bibliothek

Handwerker

Kosmetik-
salon

Abfallver-
wertung

Kirche

Sonstiges

Total —
Personliche
Dienste

Angebot
Jugend

Kinder-
betreuung

Skater-
anlagen

Sportangebo

Spielplatze

Schule

Sonstiges

Total —
Jugend,
Kinder




- Fortsetzung: Strukturen der Nahversorgung am Ort - Gesamtheit/Teilgruppen jeweils 100%

Personliche Dienste; Jugend/Kindér

Strukturen Frauen

Bank

Post, -stelle

Alte Menschen

Frisor

Gemeindeservcice

Feuerwehr

Bicherei, Bibliothek

Handwerker, Service

Kosmetiksalon,
FuRpflege, Massagen,

Abfallentsorgung

Kirchliche Dienste

Sonstiges

Total — Persdnliche
Dienste

Angebot Jugend

Kinderbetreuung

Skateranlagen

Sportangebot

Kinderspielplatze

Schule

Sonstiges

Total — Jugend, Kinder
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-Fortsetzung Strukturen der Nahversorgung - Regionale Gliederung:
Gesamtheit/Gemeinden jeweils 100%

Verkehr, Freizeit

Strukturen Berg- Schlins Thi-
region ringen

Offentl. 26 15 17
Nahverkehr

Parkplatze i
Ort/Zentrum

Tankstelle

Autobahn-
anschluss

Sonstiges

Total —
Verkehr

Kommuni-
kation, Treffs

Kultur

Vereine,
Ehrenamt

Freizeit-
angebot

Sonstiges

Total-
Freizeit

Arbeitsplatze

Einkaufs-
zentren

Wie jetzige
Situation

Nahversor-
gung nicht
notwendig
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- Fortsetzung:  Die wichtigsten Strukturen der Nahversorgung am Ort
Gesamtheit/Teilgruppen jeweils 100%

Verkehr, Sonstige Grundlagen

Grundlagen Frauen

Ausbau/Verbilligung
Offentl. Nahverkehr

Parkplatze im Ort/
Zentrum

Autobahnanschluss

Tankstelle

Sonstiges

Total — Verkehr

Kommunikation, Treffs

Kultur

Vereine, Ehrenamt

Freizeitangebot

Sonstiges

Total — Freizeit

Einkaufszentren

Arbeitsplatze

Die jetzige Situation
positiv, zufrieden

Nahversorgung nicht
notwendig
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WeitereGrundlagen fir funktionierende Nahversorgung:
Handelsleistungen

26

- Angaben maximal 1% jeweils

Fachmarkte
(mehr) Fachgeschafte, allgemein mehr Auswahl
Einkaufsmoglichkeiten fur alte Leute

Geschafte mit Atmosphéare / Ambiente, welche Hiféarlebnisse
bieten

Méarkte, Wochen-, Bauernmarkte

Spezialitaten, Delikatessen

Bio, Diat, Reformwaren, -haus, Naturkost

Milch-, Kase-, Molkereiprodukte

Fische, Frischdienst

Md6bel- und Einrichten, Raumausstattung, Beleundptd eppiche
Leder-, Taschenwaren

Kosmetik; ParfUmerie, Feinkosmetik (gehobeneresgd

Obst- und Gemuse, Obst-Feingeschaft; DelikatefiseDbst /
Gemuse

BuchhandlungBuchladen, richtiges Buchgeschéft (mehr
Auswahl)

Autozubehodr, -teile
Handarbeiten, Nahbedarf, Basteln, Kurzwaren

Werkzeug, Eisenwaren, Heimwerken, Do-it-yourself,
Handwerkerbedarf, Baumarkte

Wasche, Unter-, Bett- und Hauswasche
Stoffe

Biowaren, natirliche Produkte
3.Weltladen

Gegen Konzerne, Filialisierung, fur selbstandig@ufmann im
Einzelhandel, mehr kleine Firmen; gegen ,,Grol3e“achen die
kleinen kaputt

Babyartikel, Kleinkinder-, Babywasche
Zoologisches Fachgeschatft, Tierhandlung



FortsetzungHandelsleistungen + Gastgewerbe + personliche
Dienste

- Angaben maximal 1% jeweils

- Spielwaren

- Brennstoffhandel, zB. Ol, Gas

- Uhren, Schmuck, Gold+Silberwaren

- Zweiradhandel, Fahrrader, Motorrader

- Foto

- Optikgeschafte, feinmechanische Gerate
- Computer, EDV, Zubehor

- Handy-Shop

- Gute, lange Offnungszeiten der Geschéafte, korpleatiu jenen
der Berufstatigen, damit diese aul3erhalb der Agsbeiten
ungestort einkaufen kénnen

- Gemitliche Gastgarten

- Pizzeria

- McDonalds-Lokale

- Lokale fur éltere Menschen, fir ,mitteljunge”

- Mehr Lokale fur Einheimische, weniger fur AusléndzB.
turkische, chinesische

- Eisdielen
- Bars, Nachtlokale, Tanzlokale

- Auslandische Lokale, Spezialitatenlokale, zBkigohe,
griechische, jugoslawische (Balkanspezialitatehnesische,
indische; Doner, Kebab

- Preiswerte Lokale, Lokale zu erschwinglichen s&pi

- Ruhigere Lokale, mit weniger Larm

- Spielmoglichkeit, Lokale zum Spielen, ,Spielhdlte

- Innere Sicherheit, Ruhe, Ordnung, Polizeistatitwolizei
- Reinigungsdienste

- Rettung, funktionierendes Rettungswesen, Nottiens
- Tierarzt

- Kundenfreundliche Offnungszeiten fiir Rathaus, Rishtnahme
auf Berufstatige, Offenhalten am spaten Nachmiitag8Uhr
morgens

- funktionierender Bauhof
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FortsetzungPersonliche Dienstet Leistungen

28

Angaben maximal 1% jeweils

Schaffung von ausreichendem Wohnraum, Sozialwodgei, zu
erschwinglichen, leistbaren Preisen

Gute Wohnqualitat, Umweltschutz, zB. gute Lufenig Larm,
ruhige Lage

Sehr viel mehr tun, muss viel mehr getan werdbéerall
verbessern

Debattierclubs, Diskussionsrunden, zum Diskutiere
Beschwerdestelle, Ombudsmann

Versprochene Projekte einlésen, Versprechungkerha
Gutes Kursangebot, Seminare, Weiterbildung

Erhaltung der schitzenswerten / schatzens- Bastanz,
denkmalgeschutzter Hauser nicht verfallen lassaniefung

Wasser, Kanalisation, Versorgung
Heizung, Warme
Stromversorgung

Schuhmacher

Schneiderei, Mal3-

Dorfmusik, Blas-, Burger-

Migrantenproblem, zu viele Migranten (,Auslandertirken) in
Gemeinde (Wohngebiet)

Wettburo

Gute Nachbarschaft, Nachbarschaftshilfe
Kfz-Werkstatte

Autoreinigung, Waschstral3en
Versicherung

Rechtsanwalt, Notar (Jurist)
Vermobgensberater

Geschéftsstelle einer Zeitung, zB. VN

Soziale Anlaufstellen, solche, die Hilfe gewahrza.
Ombudsmann

Freundliches Personal in den Betrieben (Handel,
Dienstleistungen); auch Gemeindeamt

Detto gute Beratung, guter Service
Familienfreundlichkeit
Gerechte Strukturen



FortsetzungSport + Freizeit

- Angaben maximal 1% jeweils

- Kneippverein, Kneippanlagen, Wassertreten
- Gutes Unterhaltungsangebot
Dart-Anlagen
Hallenbad
Schwimmbad, Erlebnisbad
Sprudelbad, -bader
Eislaufplatz
Minigolfanlagen
Golfplatze
Fitnesscenter, Fitnessstudio(s)
Mehr / bessere Reitanlagen / -méglichkeiten, metitwege
Gunstige / billige Preise fur Veranstaltungen ,tiiite
Clubbing(s)
Museum
Squashalle(n)
(mehr) offentliche Grinanlagen, Parks

Bessere Forderung des Tennissports: mehr Anlagatet
billigere Preise

Funpark, Freizeit-, Erlebnis-

Fur alle / jedermann zugangliche Sportstéatten (ffe.B.
FulRballplatze, Zuganglichmachen auch fur Vereimslos

Bordell

Mehrzweckhalle, -gebaude, Veranstaltungsséale, rzent
Baggerseen zum Baden

Naherholungsgebiet
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FortsetzungJugend+Verkehr

Angaben maximal 1% jeweils

Proberdume, wo Jugendliche unbehelligt musiziktemen,
niemanden stdéren; wo man Larm machen kann, z.B: Musik
hdren kann

Sinnvolle Freizeitbeschaftigungen fur Jugend, &iB Basteln,
Handwerken, Werken, Handarbeiten, Malen, Zeichhersik
machen; kreative Beschéaftigungen

Mehr Mitsprache fir Jugend, Demokratisierung

Anlaufstellen fir Jugendliche, zB. Beratung, Besblemen.
Haus, in dem Junge ihre Probleme zur Sprachedmikgnnen,
Anlaufstelle zum Ausreden, bei Problemen, zum Atesgpen

Jugendspezifische Vereine, reine Vereine / Chubdr
Jugendliche

Angebot fur Graffiti — Sprayer, besseres

Bessere Erziehung der Jugendlichen; muss ihnaatBeen,
richtiges Verhalten beibringen

Mehr / besseres Angebot fur Kinder, mehr Verdnstgen fur
Kinder

Gutes Stral3ennetz, Ausbau, Sanierung, Instanaigatter Wege,
Stral3en

Gehsteige

Schutzwege, Zebrastreifen

Gute Schneerdumung

Bahnhof in der Nahe (Zug)
Fahrzeugbetrieb, Taxi (in der Néahe)
Gute Stral3enbeleuchtung

Sicherheit im StraRenverkehr, detto fur Kinder,
Schulwegsicherung

Verkehrsberuhigung, wenig Verkehr/Durchzugs-, iyen
Verkehrslarm

Fahrradfreundlichkeit



Erlauterungeh:

Nichts, keine, nicht wichtig.

Nahversorgung heutzutage nicht mehr so wichtiggrjést mobil, hat ein Auto, ist
beweglich, kann Eink&ufe auswarts besorgen; maigtdreitet man auswarts,
geht auBerhalb zur Schule. Offentlicher Nahverkgitausgebaut, kann Busse,
Bahn benutzen.

Nahversorgung nicht notwendig: Jeder hat ein Auig kann auswarts einkaufen,
jeder fahrt weg, Nahversorgung funktioniert niclghm kleine Geschéfte sind
Uberholt, sind zu teuer, sind nicht mehr lebengfat@her braucht es diese Form
nicht mehr.

Die jetzige Situation ist zufriedenstellend.

Die gegebene Situation im Wohnort (Gemeinde) zahkiner gut
funktionierenden Nahversorgung. Nichts fehlt, zden.

Fehlt an nichts, mangelt an nichts Wichtigem; Wdigrden taglichen Bedarf
sind im Ort erhéltlich; wegen des aperiodischenadisdNon-Food) muss man
sowieso wegfahren, solche Angebote rentieren sicla ohnehin nicht — aus
O0konomischen Griinden.

Lebensmittelgeschaft

Richtiges Lebensmittelgeschaft, Ernahrung, Grundmadsmittel, Essensgiiter,
braucht einen Vollsortimenter, Dorfladen. Dorfladehlt iberhaupt am Wohnort,
zB. Dunserberg, Rons; fehlt im Wohnbereich/-paezedB. Beschling, Latz,
Halden, Rungeletsch, Fellengatter/Felsenau/Marnim®odenwald, Amerligen,
Gampelln. Braucht richtiges Lebensmittelgeschatpvan alles fur den
taglichen Bedarf erhalt, nicht nur Teilsortimeriienotigt Vollsortiment etc.
(Gurtis, genannt auch Duns). Teilsortimente sindNotldsungen, muss dann
ohnehin wegfahren, dann kauft man alles auf3erBattucht im Ort Supermarkt,
Verbraucher-, Spar, Sparmarkt, ADEG, -markt, Billa.

Billige Lebensmittelgeschéatfte, Diskonter.

Billigere Geschafte: Billigere Preise, Preise vid@schafte in Dornbirn,
Birs, Bludenz, Feldkirch. Preise wie GroBmarktekgufszentren).
Walgau ist teurer wie Dornbirn, Feldkirch, Burs. M®iskonter, billigere
Angebote, billigeres Warenangebot. Lebensmitteéener, detto Waren fir
den taglichen Bedarf, braucht Diskonter wie Holgd), wie Bayer von
friher.

Metzgerei, richtige

Herkdmmliche Fleischerei; Handwerksfachbetrieb.2detei als eigenstandiges
Fachgeschaft, Gewerbebetrieb; nicht im Lebensigésehaft integriert. Will
echte Fleischerei - mit Frischfleisch, direkt vietzger. Will Frischfleisch vom
Fleischer; ,richtige” Fleischerei.
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Backerei, richtige

Eigene Backerei, nicht im Lebensmittelgeschaftgnast, eigenes
Fachgeschaft (Gewerbebetrieb) — ,richtige” BackeBeot/Geback direkt
frisch vom Backer.

Drogeriewaren, Toilettenartikel

Konsumkosmetik, Wasch-, Putz-, Reinigungsmittelyg&dpflege,
Parfumeriewaren.

Drogeriewaren zu erschwinglichen Preisen, Drogackinarkt, Diskonter wie
dm, BIPA, Schlecker (dayli).

Mode, Bekleidung

Mode allgemein, Damen-, Herrenmoden, Kinderbekleggexklusive Mode,
Modeboutique; mehr Boutiquen, Junge Mode.

Damen- und Herrenoberbekleidung, Kinder-, Dameefréhmode, allgemein
Bekleidung / Mode / Textilien, internationales Mgdschétt.
Schdne/exklusive Mode, solche von guter Qualitétchstehende /
Markenware, nicht von der Stange; bekannte Markevezniinftigen /
gunstigen Preisen, u.a. Facona, Fussl, Esprit,dran®, New Yorker, Street
One, Cecil, Vero Moda, My Fashion, Zimba Moden.

Billigere Mode / Bekleidung / Textilien:

Erschwingliche Preise bei Bekleidung, Mode, Tesatilibezahlbare Mode,
preislich giinstige Modegeschétfte, erschwinglicreder z.B. C&A, H& M/
Hennes und Mauritz, Fussl, Kleider Bauer, HetlaglK, NKD, P&C,
TAKKO,; billigere Geschéfte, Diskonter (wie friheafer-Modediskont).

(Mehr) Elektrogeschéfte, Elektrogro3markte, Eleldcbmarkte.
Elektrogerate, Weil3-, Braunware, elektrische Hamst Kiichengeréate,
Klein-, Kiichenmaschinen, Radio-, TV-Geréate, Untéumgselektronik;
Platten, CDs, Kassetten, DVD.

(Mehr) Elektrogeschafte, Elektrogrol3markte, Eleldcbmarkte; auch
GroRRmarkte wie Saturn, Media Markt, Cosmos.

Tante-Emma-Laden

Gibt zu viel Gro3- und Supermarkte, lieber kleinkiidersichtliche Geschafte
mit der personlich / individuellen Beratung / Betnag: Tante — Emma-
Laden, kleinere, traditionelle Geschatfte, nossalige, Tante — Emmaladen
(wie fraher), mit der personlichen Betreuung / Beng, individuellen
Behandlung; wo der Kunde noch Konig ist, nicht amorbehandelt wird,
keine Nummer ist etc. Braucht mehrere kleine Gdsghd adele".

Schuhe
Schuhgeschaft, modische Schuhe, Schuhe, billigeiggiinstige Schuhmode.
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Gute Lage/Standort der Geschafte

Zentral gelegene Geschéfte, mit gutem Standorigglegene, in der Néhe,
nahe, leichte Erreichbarkeit, zu Ful3 (per Rad)ahbar, kurze Wege; Wege
eben, flach, ohne Steigungen, waagrechte Anbinderit/bequem
erreichbar.

Nah, gute Lage: Geschafte miussen in der Nahe@dtiesreichbar;
Besorgungen/Einkaufe sollten ohne Benutzung dessAmdglich sein.
Konzentration der Geschéafte an einem Punkt, zBZemtrum, zentrale
Lage. Ist ,Alles-unter-einem-Dach®-Effekt, kurze & Betriebe sollten
nicht zerstreut sein, ansonsten braucht man Autedigungen zu Ful3/per
Fahrrad sind dann nur erschwert méglich (unbequem).

Regionale Produkte

Landleprodukte, aus der Region, aus Vbg. stammeaitid,andle Milch,
Molkereiprodukte, Kéase, Berg-, Eier, Obst, Gem#setoffeln, Getranke,
Edelbrande, Obst, Landle-Schwein, -Brot, -KalbnRiAlpschwein; Luag
druf.

Kommunikation

Forderung des Zusammenlebens der Menschen, bi@esktligkeit, Harmonie,
Treffpunkte, Statten der Begegnung, Orte, wo Measa@usammenkommen
kénnen, sich austauschen, Gedankenaustausch, irighy zB. Dorfplatz,
braucht Dorfzentrum, Kommunikations-, Raumlichkeite

Gewohnliche Lokale, Gasthéuser/Dorf-.

Land-, Dorfgasthofe, gut burgerliche, fir normatgewdhnliche Leute, den
normal Sterblichen, keine flr eingebildete, hoage& Menschen,
bodenstandige, normale Gasthauser wie friher, Bstiiguser, gemditliche
Lokale; Lokale mit guter Atmosphare.

Lokale fur Einheimische

Lokale fur Einheimische, nicht mit auslandischengélnot / Kiiche, z.B.
keine chinesischen, turkischen, balkanesischeonsjagischen,
griechischen, italienischen, indischen, spanischrexikanischen u.a.;
mehr ,Walgauer* Lokale. Gibt zu viele von ,Ausldrd“ gefihrte
Gaststatten; mehr Lokale mit einheimischer / botdgiger Kiiche.
Weniger Lokale fur Auslénder.

Weniger Lokale fir Gastarbeiter / Zuwanderer, Mingea, z.B. fur Turken,
Jugoslawen.

Kleinere Lokale.
Imbissbuden, -ecken, Wiirstelstande, -buden, Stebhask, Buffet,
Jausestand, Pub, Bistro, Jausestation, Grillstuben.
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Verbesserung des Angebots fir Jugendliche.

Lokale fur Jugendliche - Jugendlokale, Jugendcatédsle fir Jugendliche,
junge Leute, Diskotheken, Jugend-.

Jugendtreffs, -zentren: Raume / Mdglichkeiten Jugendliche
zusammenkommen / sich aufhalten kdnnen, Aufentiaitse;
Jugendzentren, Jugendhaus, mehr Jugendtreffssohredenen Ortsteilen,
Treffs / Jugendzentren in allen Teilen der Gemeiddgendhauser, -heime.
Aktive Jugendzentren, Jugendklubs, Treffpunktguiige Leute,
Jugendtreffs, Anziehungspunkt fur junge Leute, ddgeagnet,
Jugendzentren. Orte (Raume, Platze), wo sich Jligead- unabhangig von
den Erwachsenen — zurtickziehen kdonnen.

Aufenthaltsméglichkeit, z.B. Treffs, Zentren, Lo&adtc., ohne
Konsumzwang, ohne etwas konsumieren zu massen.

Altersspezifische Lokale / Rdumlichkeiten / Treffig Junge gleichen Alters
zusammenkommen kdnnen, z.B. 18- bis 20-Jahrige 18614 — 16; Treffs
fur Junge ohne grol3e Altersunterschiede, keinellueng fur diverse
Alterssegmente.

Lokale mit Aufsicht(Wunsch Erwachsener):

Damit keine Drogen abgegeben werden, keine Tridaufgelage”
stattfinden, Unterbindung von ,Orgien”; damit kéibgleiten in die
Kriminalitat; Verbot des Alkoholausschankes an ungk, z.B. unter 16 —
Jahrige; Unterhaltungsklub, der seriés gefuhrt witdkale ohne Drogen,
ohne Alkohol.

Einrichtungen / Lokale mit (unter) Aufsicht, Angehmter Aufsicht.

Billigere Preise fur Jugendliche:

Erschwinglichere Preise in Lokalen, z.B. Getrarkssen; speziell
Getrankepreise zu teuer, nicht alkoholische Gegdmlkger als Alkohol
abgeben; billigere Eintrittspreise, z.B. Veranstadfen. Glnstiges Angebot
fur Jugend (Lokale: Essen, Getranke, EintritteMf@ranstaltungen, z.B. Sport,
Kultur). Erschwingliche Preise fur junge Leute, ziBBGastlokalen, u.a..
Getranke, Jugenddrinks, Abgabe billiger Getrankdwgendliche, Essen; bei
Veranstaltungen, Eintritte.

Bessere Betreuung: Soll sich mehr um die Jungeriibenm/ kiimmern.
Aktive Jugendbetreuung.

Mehr Freiheiten fir junge Menschen, FreirAume, genZwang / Kontrollen,
sollen mehr tun dirfen, mehr Toleranz, Verstandkeise langweiligen flr
Jugendliche, wird zu wenig geboten, nichts ,lost, Abend nichts / zuwenig
,10s", kein Nachtleben, zuwenig Veranstaltungen|angweilig vom Angebot
her.

Vereine: Forderung, mehr Vereine, in den Vereined $ugendliche gut
aufgehoben, gut betreut, verstarkte Aufnahme ghdeen der Jungen in
Vereine.

Proberdume: Moglichkeit zum Probieren, z.B. Musokan.

Musikgruppen / Bands sollen Mdglichkeiten zum Ubaben, z.B. fir
Konzerte, fur Jungmusiker, Raume zum Musik machenman laut sein
darf, niemand gestort wird.

34



Skateranlagen /-platze.

(Besseres) Angebot fur Skater, (grol3e) Skaterpl&akerbladeanlagen,
Half — Pipe — Anlagen, Inlinehockey-; Rollerskatétpe, Skaterhallen;
Skaterboardbahnen, Rollerbladebahnen; Rollschutdrg
Rollschuhplatze; Platze fur Rollhockey, Landhockeatz / Platze zum
Rollschuhfahren, Inlineskating, Rollerdisko.

Skaterplatze mit mehr / besseren Mdglichkeiten;iga@rEinschrankungen
fur Skater.

Bibliothek, Bluchereien.

Etablierung neuer B., besseres / gré3eres Angelimstehenden
Bichereien, gréf3eres Literaturangebot; Uberhawgtiligtung bei Fehlen
von Bichereien.

Handwerker, Service.

Reparaturen, Instandhaltung, Notdienste, zB. Hlakirinstallateure, EDV,
Tischler, Schlosser, Heizungen. Prompte Aufwartuvegnn man
Handwerker braucht, zB. bei Schaden wie Glasbr8tom, Gas, Wasser,
defekten Maschinen (Kichengerate, TV) etc. Handsveitotdienste.

Abfallverwertung, Millentsorgung.

Abfallentsorgung muss funktionieren, regelméaRigteenung, saubere,
hygienische Millentsorgung, saubere Miulltrennunglualie Bevdlkerung.
Plnktliche, verlassliche Entleerung.

Gutes Sportangebot.

Besseres Sportangebot, Verbesserung des sporthaigebots. Intakte,
gute Infrastruktur fir Sportausiibung. Mehr SpottstaFul3ball-,
Sportplatze, Hallen-, Turnhallen.

Zu wenig Auswahl (Angebot), Verbesserung, mehr Edrdg.

Mehr Ful3ballplatze, ,Tschuttplatze®; Platze zumigas, Korbballspielen,
Basketballpléatze; Volleyplatz, -anlage, -platzegtitdrwandForderung der
Randsportarten.

Sportstatten, -einrichtungen, richtiges Konzeplzwécksportplatze, Platz
fur verschiedene Sportarten; Sport-, Turnhallen.

Sportplatze, Fu3ball- fur Jugendliche.

Intaktes Vereinswesen, strkere Forderung der Werei

Vereine, Vereinsforderung, mehr Vereine: viele \fegeStarkere
Forderung der Vereine.

Gunstigere Preise / Mitgliedsbeitrage bei Vereih8port-, z.B. Tennis.
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Gute Unterhaltungsmaoglichkeiten.

Mehr Vielfalt, Abwechslung, ist derzeit langweiligreiteres Angebot,
allgemein mehr Veranstaltungen. Mehr Tanzmoglidiekei-
veranstaltungen; mehr Veranstaltungen. Gute / besse
Unterhaltungsmaoglichkeiten. Lokale mit Livemusik.

Mehr Partys, mehr Feste, Open Air, - Veranstaltdogend - Musik, Jazz,
Rock, -konzerte, -veranstaltungen, Pop, -konz@uek-Musik, Rave —
Musik, mehr Faschingsveranstaltungen, -balle.

Angebot fir altere Menschen, gutes Angebot fir iaschen.

Treffs, Raume, Kommunikation flr Senioren, Lokaledltere Menschen,
Tanz- und Unterhaltungslokale fur ,Alte“. Gesellakfur alte Menschen.
Gesellige Nachmittage/Abende fur Senioren, betistiieirger, Fahrten,
Ausflige, Abwechslung. Gedankenaustausch, furl&§mem Jassen etc.

Gutes Kulturangebot

Kulturelles Angebot, Veranstaltungen; Kultur isshaufahig, mehr
Forderung. Konzerte, Theater, Klein-, Kabarettssiveranstaltungen,
Musicals, Vortrage, Lesungen.

Folklore, Heimatabende, Volkstum-, Trachtengruppikstiimliche
Auffihrungen, Bauernschwanke, Bauernstiicke, votkbtine Biihnen.
Theater: Laienspielgruppen, mehr Theaterauffihmipkjeeintheater,
Bauern-, volkstiimliche Theaterauffihrungen.

Ausstellungen: Kunst-, Kleinkunst, Kunst in 6ffeciien Gebauden.
Raumangebot, Mehrzweckeinrichtungen, -séle, Salgdianstaltungen.

Funktionierender 6ffentlicher Nahverkehr

Verbesserung des Angebots — gute Fahrplane, Tekizéiusbau, viele
Haltestellen, viele Wohngebiete/Sprengel anfahraitestellendichte
verbessern; braucht Haltestellen in zumutbardfeEmungen.
Vervollkommnung der Taktzeiten: ofter fahren, besseeiten, zB. %2-
Stundentakte, Wochenende, abends, nachts.

Billigere Preise: Fahrpreise verbilligen, Einzelfam zu teuer, Monats-
/Wochenkarten verbilligen.

Fahrradfreundlichkeit

Mehr Rechte fiir Radfahrer im Straf3enverkehr, meélukBichtnahme auf
diese; besserer Ausbau des Radwegenetzes, mebritgithitr Radfahrer;
Forderung des Fahrradfahrens mit Pramien, Zuschjissaierliche
ErméRigungen, zB. fir Anschaffungen, Reparaturegr. Féhrrad benutzt,
soll belohnt werden, zB. Benutzung zum Arbeitsplagim Einkaufen,
geschaftliche Erledigungen. Finanzielle Forderuoig Elektrofahrradern.
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Gute Kirchliche Einrichtungen

Funktionierende Pfarre/Kirche, Pfarrgemeinderat, @Bor,
Maglichkeit zum Kirchenbesuch, Messen, kirchliche
Veranstaltungen, Friedhof als Treffpunkt.

Gutes Kursangebot, Weiterbildung, Seminare.
Gesundheit: Aerobic, Yoga, Gesundheitsturnen, ges&nmnahrung.
Handarbeiten, Basteln, Sprachausbildung, Kinesie]dgeiki.

.Offene” Sportplatze.

fur Jedermann zuganglich machen, fur Kinder, Julgehnel 6ffnen;
Zuganglichmachen auch fir Vereinslose, besonddbailplatze.
Detto auch fur Turn-, Sporthallen.

Raumangebot
Mehrzweckeinrichtungen, -séle, Sale fur Veranstgén. Sale,

Vereinslokale, R&ume fir Vereine. Mehrzweckhawssak
Schaffung entsprechender Raumlichkeiten, Sale.dBtadeinere-
und mittelgrol3e Veranstaltungssale, -raumlichkeiten

Ausreichend Parkraum.

zB. in den Ortszentren, - beim Einkaufen, Gratikpkitze in
Zentrumsnahe, Braucht in Gemeinde — besondersiZeetren —
ausreichend Parkplatze.

Krankenpflegeverein.

Hausliche bzw. ambulante Betreuung alter und knaklenschen,
MOHI — Mobile Hilfsdienste, Essen auf Radern. Atenschen
sollen moglichst lange in der gewohnten Umgebuedbh kénnen.

Atenbetreuung, Pflege-.
Gute Betreuung, ausreichend Platz, gute QualitéBd&euung; zu
erschwinglichen Kosten. Betreutes Wohnen in demidai

Braucht Einkaufszentren.
Solche, wo es alles gibt, groRe Auswahl, grol3ee,dnillige; billige
Preise.

Gemeinde-, Birgerservice

Guter Kundendienst fur die Birger, menschliche Afgeellen, Abbau
blrokratischer Hemmnisse, menschliche(re) Behagdkorrekte, keine
Vetternwirtschaft; kundenfreundliche Offnungszeitian kommunalen
Einrichtungen. Gute Beratung, freundliches Personal
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[Alles ist Kommunikation.

Nahversorgung = Kommunikation.

Jede Institution der Nahversorgung bedeutet ein
Zusammenkommen der Leute, die Mdglichkeit fir einen
Gedankenaustausch, Geselligkeit. Dies gilt gruztishtfur
Dienstleistungseinheiten, zB. gastgewerbliche Bb#i
(Gasthaus, Cafe’, Imbissstube), Handelsgeschéfte
(Lebensmittel, Tabaktrafik), Banken, Post, Frigiffentliche
Einrichtungen wie Gemeinde, Nahverkehr etc.

gleichermalen.

Zur Verbesserung der Kommunikation kdnnen auchisjpez
Einrichtungen fir diesen Zweck geschaffen werd8n, z
Alten-/ Seniorennachmittage, Schaffung eigener
Raumlichkeiten, Durchflihrung von Veranstaltungea, u
Tanznachmittage, Feste, Stral3enhocks, Dammersamoppe

Jugendveranstaltungen.

Die Notwendigkeit der Kommunikation als Element der
Nahversorgung wird relativ haufig erkannt: 23% (zu

beachten, dass es sich um spontane Aussagen handelt



| DEALTYPISCHE AUSSTATTUNG FUR NAHVERSORGUNGSEINRICHTUNGEN :

Sonstiges

Offentlicher
Nahverkehr, Jugend,
Angebot alte Mensche
Frisor, Kinderbe-
treuung, Tabaktrafik,
Schule, Arbeitsplatze

=}

Bank, Post, Arzt, Apotheke

Gastgewerbe, u.a. Gasthaus, Cafe’, kleine
Lokale etc.

Lebensmittel — Vollsortiment, zB. auch Fleisch, \&tur
Brot, Backwaren; Non-Food I: Drogeriewaren
(Konsumkosmetik), Papier-, Schreibwaren

Lebensmittel als Grundpfeiler jeder Nahversorgung.

Ein Lebensmittelgeschaft — auf jeden Fall ein wlle
Sortiment — stellt die Grundlage jeder Nahversoggun
dar.

Die Sortimente Fleisch/Wurstwaren (Ausnahme Veggatar
Veganer) bzw. Brot, Gebéck sind natlrlich genaushtig wie
Lebensmittel, indem sie mit diesen auf eine Stufstellen sind —

Funktion von Grundnahrungsmitteln.
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Bis in die 60er und 70er Jahre wurde die Versorgliager
Warengruppen fast ausschlie3lich durch Unternefraeen
Ladenhandwerks (Béckerei, Fleischerei) sicherdestdd den 70er
Jahren Ubernahmen die Lebensmittelmarkte zunehndierfeLinktion
von Vollsortimentern, indem sie sdmtliche Warendén taglichen
Bedarf in ihr Angebot Gbernahmen. Daher werderdbai
Erhebungen diese klassischen Handwerksbetrielmidée
apostrophierten Sektoren von den Verbrauchern bedbutend
weniger oft angegeben, weil Lebensmittelladenlenteile
allesamt diese Segmente beinhalten.

Vielfach behilft man sich mit dem Oberbegriff ,Letsmittel“ und
meint auch Fleisch sowie Brot, Backwaren etc. Aadesodsegmente
werden in der Regel auch nicht separat angefiirt, z
Molkereiprodukte, Obst + Gemuse. Die Situationldeaten
Jahrzehnte war durch eine starke Dezimierung diestéadigen
Betriebe im Ladenhandwerk gekennzeichnet, weilGtié3markte
und mittlerweile alle Verbraucher- die Funktionessd
Ladenhandwerks tbernommen haben. Mittlerweile ggldtarke
Tendenzen in Richtung Filialisierung, indem Gratiedieien
zunehmend neue Geschafte (Filialen) institutioreaks, zB.
Montfortbackerei, Mangold, Der Backer Ruetz, Befiiglgau
Backerei, Kloser's Backerei, Plazi Back u.a. Immehr werden
Brot und Backwaren auch Uber Hauszustellung (AmitataHandel)
vertrieben.

Wir rechnen zur primaren Grundversorgung auch ag@sannten
Non-Food | — Artikel wie Dorgeriewaren, Toilettehkel, zB.
Reinigung, Korperpflege sowie Papier-, Schreib+ddiaren,
Schulbedarf. Diese Non-Food-Gruppen werden zwdnt @cné&hernd
so oft genannt wie Lebensmittel, dennoch stellerdwése ebenfalls
mit diesen auf eine Stufe. Zum einen, weil sie aan periodisch,
kurzfristigen — wiederkehrenden - Bedarf zahlerlfdch gelten
diese Segmente als selbstverstandlich und scheileeRleisch,
Backwaren bei der spontanen Wiedergabe nicht imeneer
separaten Wertung/Wurdigung wert, da sie eben auafristigen

Bedarf gehoren.
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Entscheidend scheint uns andererseits der Umsiasd jede
Handelsorganisation seit Jahrzehnten diese Warppgnu automatisch
als Vollsortiment neben Lebensmitteln in ihr Angebnteinbaut und
mitanbietet (Non-Food | — Waren). Diese Sektordniea@iauch in
kleineren Verbrauchermarkten zur Grundausstattlede
Betriebseinheit braucht heutzutage zur rentablandbsfihrung eine
betriebswirtschaftlich notwendige Mindestgro3e:dei&/erkaufsflachen
sind immer so umfassend, dass auch diese WarenstgRlatz finden
und offeriert werden kénnen.

Relevant ist, dass auch gastgewerbliche UnternemseBoot geholt

werden sollten. Wir zahlen diese zur sekundarem@usstattung. lhre

Anzahl und Form héngt von den jeweiligen Gegebdeheaib, zB.
OrtsgréfRe. Die Palette an Arten ist vielgestaitl§), Gasthaus (Dorf-,

gutburgerliches), Cafe, Restaurant, kleinere Lokéde Vergleichsweise

den_groRRten Zuspruch haben das gute alte Gastbhatfs)(mit hohen
25%. Bedeutsam auch Cafes mit 15%. Der Sektor (agsts erzielt im
Total hohe 47%.

Wir kbénnen naturgemal noch andere wichtige Dieisttieals

bedeutende Nahversorger ausfindig machen: TeBidsesversorgung -

Banken, Post, -stellen, Arzt, Apotheke (sind zwanékelsbetriebe, die
wir hier wegen ihrer Bedeutung aber zum Gesundtmigsch zahlen);
quartéare fur Kinderbetreuung, Frisér, Angeboteliigend sowie alte

Menschen (Senioren) — ohne Altenpflege, Tabaktr&dhule. Wichtig

sind somit auch entsprechende Angebote fiir jungeaite Menschen.
Eine besondere Stellung kommt auch den offentlidhenkehrstragern
zu (1/5).

Hoher Wert flr Bank mit 38%: 1% nannten nur ,Bankdmn3% Bank

und Bankomat. Man denkt somit in der Regel an miétution mit

Schalter und Personal (perstnliche Betreuung),geemur an einen

Automaten (Maschine).
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Erfreulich im_Sinne der Starkung der Regionalisdieis, wenn der Ab-
Hofverkauf (10%) und die Bedeutung der ProduktedmrsRegion

(10%) sowie der Sennereien (7%) erkannt werderseDigkenntnisse

sind in den kleineren Gemeinden und im Besonderelen landlichen
Gebieten starker ausgeprégt, zB. Berggemeindemesan- in den
Berggemeinden 22% (Schlins und Schnifis nennenrébemnale
Unternehmen ihr eigen, zB. Markenbegriffe SchlihSahnifner Kase

bzw. Sennereien).

In den Nennungen ,Tante-Emmaladen” — 9% - erkerart m

nostalgische Aspekte: Als Gegensatz zur hektisc@mmymen,
seelenlosen Einkaufsweise in den Grofiméarkten bawakfszentren;
in Kleinladen ist man keine Nummer, hat eher 4sitpersonlicher,

individueller, herzlicher etc. Das Bekenntnis zoegieigenen Schule

ist in Kleingmeinden bzw. Parzellen (Ortsteile, Hastanz, Nenzing)
starker vorhanden, hier gibt es entweder keine d@eExistenz
solcher kdnnte zunehmend bedroht werden.

Das Bekenntnis zu Post (-stelle) ist in Kommunen gs keine gibt,
zB. noch nie eine existent war bzw. Postamter dessén wurden,
starker anzutreffen, zB. Berggemeinden (38%), Gd@f86). In
Frastanz (32%) und Nenzing (35%) sind die Winsdshalb relativ
relevant ausgepragt, weil man in den Bergparzetiangels Fehlen
solcher Einrichtungen unzufriedener ist. Diestaffich fur Bank, -
stelle zu: Daher massivere Relevanz fiir die Berggeaen (48%)
sowie Bludesch (61%). In Bludesch gibt es zwisckéhzh keine
Bank/-stelle mehr, nur im Ortsteil Gais einen Bankten, daher ist

das vehemente Ansinnen verstandlich.
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Eher ausgefallenere Wiinsche (héhere Anforderung8nXiir Non-
Foodgeschafte, stellt man zum einen in Birs urdemgréferen
Gemeinden/Markt- fest: Hier ist die Versorgung imr&hschnitt
besser und man ist verwohnter und daher auch wenigeeden

(h6heres Anspruchsniveau). Daher gibt es da ehsrdringen fir

Segmente in Richtung Mode, Elektro, Sportartikel,
Mdobel/Einrichten, Schuhe, Delikatessen/Spezialtatederwaren,
Kosmetik, Buchhandlung, Spielwaren, Autozubehomdéabeiten,
Bastelbedarf, Werkzeug, Eisenwaren, Baumarkte, &g,
Tierhandlung, Uhren, Schmuck, Optik, Foto, Zweirautel,
Versicherung, Rechtsanwalt, Fithesscenter, Badganla
(Schwimmbad, Elebnis-, Hallenbad), Eislaufplatz,9¢um,
Funpark u.a. Diese Anliegen bewegen sich allerdaigsamt auf
bescheidenem Niveau.

In kleineren Gemeinden/Orten und Parzellen etd saiche
Ansinnen bedeutend weniger oft der Fall: Dortnsin vielfach im
Durchschnitt dann schon zufrieden, wenn die grigetideren
Bedirfnisse erfullt werden, zB. eben Lebensmittel,
Mindestausstattung an Gaststétten, personlichesizievie
Gesundheit (u.a. Arzt), Post, Bank: Typische Belgpilr diese
Verhaltensweisen sind die Berggemeinden, die softaritierten
Parzellen in Frastanz, zB. Amerliigen, Gampelln,
Fellengatter/Felsenau/Bodenwald, und Nenzing miti§wHalden,
Latz, Mittelberg. Die Zufriedenheit in dieser Hidist ist auch in den
mittelgrof3en Gemeinden wie Gofis, Satteins, Schlinslesch,
Thiringen, Bludesch etc. starker ausgepragt. Aesimm Richtung
von Non-Foodsektoren sind sparlicher bzw. nichhaaden, zB.

Mode, Sport, Elektro (siehe zuvor).



Burs stellt wegen seiner tberdruchschnittlich gitersorgung

einen_Sonderfall dar — die dortigen Angebote eetdpen jenen von

Stadten (in kurzer Distanz befindet sich auch dgeAstadt
Bludenz, das Angebot ist nicht nur auf die eigeeen@inde
ausgerichtet, sondern besitzt Giberregionalen Cterakitr die

Alpenstadt selbst sowie die umliegenden Talschaféant Walgau).

Oft gewiinscht werden auch Apotheken. Die zustandige
Interessenvertretung betreibt in Bezug auf die Zalag weiterer

Betriebe freilich eine restriktive Politik, indesre darauf achtet,

dass aus Wettbewerbsgriinden nicht zu viele Anbatedem
Markte auftreten (Schutz der existenten Betreiberlsofis zB.
wurde sich ein eigener Anbieter gro3erer Belielhtdreuen
konnen (dieser Ort hat trotz 3.100 Einwohner weatgmerwahnten
Griunden keine solche Einrichtung).

Die mal3gebliche Interessenvertretung lasst sicddrezuerkennung von
Bewilligungen von Gemeindegré3en von 5- bis 6.00@vBhner leiten.
Der Zuspruch ist in einigen Kommunen ohne solchegebot relativ stark
ausgepéagt. Nicht in den Berggemeinden, denn hig$ man auch, dass
Winsche in diese Richtung mangels Einwohnerzalpisth sind. Dies
gilt grundsatzlich fur viele Geschéafte im Non- Feekitor.

Dass die Nahversorgung heutzutage Uberflissigvedijeder ein
Auto habe (Vollmotorisierung), glauben nur bescbe&l1%, von
zufriedenstellender Situation — Angebot wie deregistent -
sprechen 2%, in Birs hohe 10% (stellt keine Ubelasg dar).
Nicht einmal 1% verstehen unter Nahversorgung ein
Einkaufszentrum (Blrs 5%). Ohne Standpunkt zu di€eematik

sind lediglich 0,2% (jeder hat somit etwas zu sagen
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NVichtige Non-Foodbereiche gelten nicht als Nahvr@ed;

Relevanten Warengruppen wird aus Sicht der Konstemeamcht die Funktion
von Nahversorgungseinrichtungen zuerkannt: Moddéseikng etc. zu 9%,
Haushaltswaren 7%, Blumen/Gartnerei 5%, Geschetitedaebenso 5%,
jeweils 4% fur Elektro und Sportartikel; Schuheid¢didh 3%. Nur rund 1% und
weniger sind es u.a. fur die Sektoren Spielwareualel-, Buchhandel,
Autozubehdr, Handarbeiten, Uhren/Schmuck, Optikp Faisenwaren,

Werkzeug, Zweiradhandlung.

Es gibt naturgemal bedeutende infrastrukturelledtitungen, die an sich
zwangslaufig einen hohen Stellenwert in der Bewilkg haben, weil sie

lebensnotwendig sind, welche dennoch keine typische

Nahversorgungseinrichtungen darstellen, was agtiigerweise so erkannt

wird. Die Feuerwehr gilt etwa grundlegend als ljigel' Kuh — hier von 7%
genannt. Wichtig sind naturgemal auch die Altega(10%),
Krankenpflegevereine (Mohi) 12%, Vereinswesen (Ranst) 8%, Sportangebot
(7%), Kultur 7%, Kinderspielplatze (5%), Freize¥to4reibungslose
Millentsorgung 4%, Kosmetikstudio 4%. Skateranla(@a) werden besonders
von den ganz Jungen (bis 20 Jahre) hofiert.

Immer wichtiger wird auch der Birgerservice (12%Abkehr der

Gemeindeamter von Images wie ,ist Amt, Behordeokiatisch* und
Hinwendung zu partnerschaftlichen Verhaltenswe(Samvicestelle). Parkplatze
in den Ortszentren kdnnen angesichts der steigedoéorisierung ebenso

immer problemvoller werden (5%). Kirchliche Einriahgen (5%) — eher

angesprochen von Frauen und mit steigendem Altemndiwerkliche Leistungen,

zB. wenn Not am Mann ist, Notdienste 7%.
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Statistische Teilgruppen.

Der Sektor Lebensmittel wird von tber 90% - konl@&¥o -
als Grundpfeiler einer Nahversorgung verstanDese
Akzeptanz ist in allen Teilgruppen enorm — regienal
Streuung 88 bis 96%, personliche Merkmale 92 b#%.95
Als Bezeichnungen fungieren auch Markt, Verbraugher
Supermarkt fir Lebensmittel, Spar-, ADEG-, Billa-
Lebensmittel, Dorfmarkt fir Lebensmittel,
Grundnahrungsmittel.

Handelsgeschéafte insgesamt werden von fast 1090k &t
96% - genannt, fur die Gemeinden 95 bis 98%, péctin
Gegebenheiten 94 bis 97%.

Das_Anspruchsniveau in den Berggemeinden und auch
grundsatzlich in den Bergparzellen diverser Komnmusée
geringer. Das zeigt sich gut in der bescheidenEraidhnung
der Non-Foodsektoren, was schon gesagt wurde.

Fur die Berggemeinden werden zahlreiche Segmemte nu
unterdurchschnittlich angesprochen, zB. Blurobed®(-6%
unter dem Mittelwert), Backerei -14%, Metzgerei 884zt -
15%. Apotheke -19%, Frisor -14%, Skateranlagen {9%n
erwartet sich solche Angebote nur sparlich, mafrast,
wenn andere wichtige Dinge (Grundbeduirfnisse) aoigeb
werden, zB. Lebensmittel. Man weil3 auch, dass rest
Leistungen mangels Rentabilitat, u.a. Apotheket,Anzder
Regel Non-Foodsegmente, gar nicht erwartet werdendn
(vielfach_hohes Mal3 an Einsicht).

Uberdurchschnittlich ist der Zuspruch in den Berggsden
dagegen fir Ab-Hofverkauf/+17%, Sennerei +15%,aegle
Produkte +4%, Bank +10%, Post +7%, Kirche +8%, $chu
+5%, Gasthaus +10%, Cafe” +11%, Offentlicher Naketar
+7% (starke Abhangigkeit von einem funktionierenéi@an
Leute ohne eigenen Pkw).

Backereien werden in Nenzing (+12%), da gibt ekrere
solche Betriebe, und in Gofis (+5%) - hier galiilesr
Jahrzehnte einen eigenen Fachbetrieb dieser Asirk s
hofiert; eine Metzgerei in Satteins (+12%) — nad@ vor ist
eine Fleischerei (mit Tradition) in diesem relatight so
grof3en Ort existent.
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Ab-Hofverkauf ist in landlichen Gefilden relativ deutsamer
— u.a. auch Satteins +7%, speziell trifft diesdigér
Bergparzellen in Nenzing und Frastanz zu. Diesagitth fur
Sennereien — Schlins (+8% - grof3e Tradition der
bestehenden). Die hohe Zuneigung in den Berggemeirsd
schon erwdhnt worden.

Geringe Schwankungsmale in Bezug auf die pers@mlich
Merkmale fir Drogeriewaren (20 bis 26%), Tabakkafi
Kiosk (13 bis 16%). Der Zuspruch fur Backereien,
Metzgereien, Ab-Hofverkauf, Tante-Emmaladen, Segiear
Relevanz eines guten (nahen) Standortes nimmt mit
steigendem Alter zu.

Gasthéduser sind mit zunehmendem Alter eher gefCadg’s
und kleine Lokale weniger. Gasthaus fur Gofis/+1-086lge
auch der Schliel3ung des im Zentrum gelegenen bekann
Lehrerhofes, andere Gaststétten in dieser Gemsinde
zumeist dezentral gelegen (eine davon/,Linde* liszkch
fur immer zugesperrt).

Die Sensitivitat fur die medizinische Versorgunighisi
Frauen und mit wachsendem Alter (starkere Betnbiég) in

allen Fallen starker ausgepragt — Arzt, Apotheke,
Pflegebetreuung (Heime, Krankenpflegevereine). Dikks
auch grundsatzlich fur das Angebot fir alte MenscBank
und Postdienste sind ebenso mit zunehmendem Adidees
gefragt, solche des Frisérs und Kosmetiksalons gegni
Kirchliche Dienste stellen sich fur Frauen und mit
wachsendem Alter bedeutend wichtiger dar.

Schulen, Kinderbetreuung und Kinderspielplatzed $im
Frauen und jingere Generationen wegen starkeré@hBheit
relevanter. Angebote fir die Jugendlichen und Skatagen
sind ebenso fir die Betroffenen selbst bedeuteottiger,
gleichfalls Sport- und Freizeiteinrichtungen.

Der offentliche Nahverkehr ist in Gefilden mit r@anicht so
gutem Angebot (Gofis, Berggemeinden, mannigfache
Parzellen/Ortsteile) ein grol3eres Anliegen — stérke
Sensitivitat, weil wichtiger (starkeres Angewiesan.
Streuung fur personliche Merkmale relativ unerredbl 17
bis 21%.
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Kommunikation, Treffs werden im Vergleich oft vengt
(23%) — Gemeinden 17 bis 35%: Spitzenquote fusBDres
ist keine Uberraschung, denn diese Gemeinde ativeitark
verstadtert, dorfliche Strukturen drohen zu verkanm
Vehemente Betriebsansiedelungen, viele Unternehnfin,
Einkaufszentren, massive Verbauungen, starkes
Verkehrsaufkommen, betrachtliche Verkehrswege,
Parkflachen, enorme Verflechtung mit der Stadt Bha
Anliegen nach mehr Kommunikation (Geselligkeit,
Menschlichkeit, Persénlichkeit, weniger Anonymitat,
Verbesserung der zwischenmenschlichen Beziehuriggn e
sind in verstadterten Regionen, Agglomerationseengtc. in
der Regel starker ausgepragt.

In Sachen Kommunikation konstatieren wir ansonsten
einheitliche Werte flr untersuchte personliche Maale (22
bis 24%).

Arbeitsplatze bringen es auf 15% - Gemeinden 2bi$,
personliche Strukturen 12 bis 17%. Arbeitsplatesitzen
einen grundséatzlich hohen Stellenwert in der Beilkg.
Sind Grundlagen fur Einkommen und Wohlstand der
Haushalte. Solche sind fur rund 90% sehr wichtigrod
wichtig. Dieses Erfordernis rangiert in einer Betwagsskala
bald nach so wichtigen Aspekten im menschlicherebelie
Gesundheit und Lebensglick. Ideal ist es, wenreitgplatze
Uberdies in Wohnnéahe situiert sind.

Einkaufszentren als Hort einer Nahversorgung werden

von rund 1% genannt — in BUrs, wo solche existemnt, s
diagnostizieren wir relativ h6here 6%.
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3 Relevanz eines Dorfladens in der Wohngemeinde

Frage: Wie wichtig ist fur Sie ein Dorfladen fir die Gemeinde/Noten 1-4?

- Walgauer Bevdlkerung = 100% / n = 1.012

- Gesamtheit/Gemeinden = jeweils 100%

Regionale Gliederung

Sehr | Wichtig | Summe | Weniger Keine Mittel-
wichtig — (sehr) wichtig Antwort wert

Gemeinden L
wichtig

Bergregion 72 92 1,37

Gofis 71 92 1,38

Satteins 68 91 1,42

Schlins 70 o1 1,39

Bludesch 68 86 1,48

Thuringen 67 o1 1.42

Ludesch 69 88 1,42

Nuziders 60 89 151

Frastanz 55 85 1,63

Nenzing 57 84 1,63

Birs 57 80 1,66

Walgau 63 1,51
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Frage: Wie wichtig ist fur Sie ein Dorfladen fur die Gemeinde/Noten 1-4?

Gliederung: Personliche Merkmale (Gesamtheit/Teilgruppen = jeweils 100%)

Sehr | Wichtig | Summe | Weniger Keine Mittel-
wichtig — (sehr) | wichtig Antwort wert

Teilgruppen wichtig

Geschlecht
Manner

Frauen

Alter/Jahre
15 bis 29

30 bis 49
50 bis 69

70 und alter

Walgau
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Frage: Wie wichtig ist fur Sie ein Dorfladen fur die Gemeinde/Noten 1-4?

Walgau und Teilregionen = jeweils 100%

Gliederung nach Berggemeinden/-parzellen und Talzonen|

Regionen Sehr Summe | Weni-
wichtig —(sehr)| ger
wichtig | wichtig

Berggemeinden; 73 93 3
-parzellen

Talgemeinden, 4 61 6,5
zonen

Walgau

Berggemeinden:  Dins, Réns, Schnifis, Diinserberg.

Bergparzellen: Gofis: Peripher gelegene Ortsteile, das Zentrum kann nicht auf
ebenen, sondern nur nach Bewaltigung von Steigungen
erreicht werden — Hofen, Stein, Schildried, Agasella, Tufers,
Pfitz.

Frastanz: Fellengatter (Felsenau, Bodenwald, Maria Grin),
Amerlugen, Frastafeders (Stutz), Gampelin.

Nenzing: Gurtis, Latz, Mittelberg (Halden, Rungeletsch,
Rossnis, ohne Motten, Mariex, Heimat).

Ludesch: Ludescherberg (Oberer, Unterer); Thiringen:
Quadern, Montjola, Blonserberg, Bei den Weihern; Nuziders:
Laz.
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[Hoher Stellenwert eines Dorfladens im Walgau.

Ein Dorfladen ist gemal 87,5% (sehr) wichtig, fQr526 weniger oder
gar nicht, Mittelwert 1,51.

Ein solcher ist in allen Teilgruppen im hohen MaBlevant: Streuung
nach Gemeinden 80 bis 92% fiir (sehr) wichtig, Medi,37 bis 1,66;
personliche Merkmale 81 bis 94% bzw. 1,35 bis 1,71.

Relativ.am wenigsten wichtig ist dieser in Blrs 8080 und 1,66. Dort

ist die Versorgung mit Geschaften (Einzelhandegndtleister) mit
Abstand am gunstigsten in der Region. Alle wichtig@anchen sind
gut reprasentant, es gibt Einkaufszentren, diengigé&n
Lebensmitteldiskonter, Angebote im Mode-, Sporkait]
Elektrobereich, Schuhe, M6bel+Einrichten, Gaststétesen u.a. Das
Angebot entspricht jenem von Stadten, diesem koiifratregionaler
Charakter zu (neben dem Ballungsraum Bludenz gie$ auch fur die
Nebentaler/Talschaften und auch fir den WalgaisgelDaher ist die
Bevolkerung in dieser Gemeinde relativ ,verwohmtenn es um die
Existenz ,lediglich® eines Dorfladens geht. Denndst auch hier eine
ganz klare Mehrheit von der Notwendigkeit eineslseh Uberzeugt, die

Akzeptanz ist nur geringfiigig schwacher ausgepragt:

Im Vergleich weniger massiv ist diese Akzeptanzhaunoden grol3eren
Kommunen, den beiden Marktgemeinden Frastanz wmziNg. Fur
diese gilt auch teilweise das fur Birs Gesagte:nbeh konstatieren wir

mit 85 bzw. 84% auch fur sie Uberragende Fazite.
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Dort ist das Angebot im Handel- und sonstigen
Dienstleistungsbereichen deutlich starker ausgebdts in den
Ubrigen und kleineren Gemeinden:

Es gibt grundsatzlich mehr Unternehmen fir die asorgung,
die Branchenvielfalt ist gro3er, zB. Mode,
Mobel+Raumausstattung, Ladenhandwerk, Gaststatteiche
Elektro, medizinische Versorgung etc. Man ist auihgr dieser

Situation ebenso wahlerischer.

Sensibler reagiert man in den kleineren Gemeiniden,
Besonderen in der Bergregion — 92% und 1,37, &% bzw.
1,38; 86 bis 91% bzw. 1,39 bis 1,51 fir die rek#it untersuchten

Kommunen.

Im Verhaltnis empfindsamer votiert man grundlegaadh in den
Bergregionen, wo man objektiv nicht so gut verssagh kann.

Hier ist man eher auf Nahversorgungsbetriebe aregamiund

daher sensibler. Jene Dinge, die man nicht hageweim
menschlichen Leben generell mehr geschétzt albegoite man
besitzt und allzu gerne zur Selbstverstandlich@itorden sind.

In Blrs und den groReren Marktgemeinden sind guigeRote
(Versorgung) eher normal und werden als natirlingeschéatzt.
Fur die Berggemeinden/-parzellen konstatieren &4 9die von
(sehr) wichtig sprechen, lediglich 5% weniger odieht, Median
1,33; Talzonen 86,5% - 11,5% und 1,55.
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54

Nicht Uberraschend die Tatsache, dass ein Dorflégdfrrauen
(90%, 1,40) noch relativ wichtiger ist als fur M&nri85%,
1,62). Sie sind im Durchschnitt auch eher mit Eufieé flr den

taglichen Bedarf konfrontiert.

Mit zunehmendem Alter nimmt die Sensitivitit ebengo

Von 81% - 1,71 bei den Unter-30-Jahrigen auf 88%QJLfur die
30- bis 49-Jahre alten Personen, 90% (1,42) fUAHersgruppe
50 bis 69 und schlief3lich hohe 94% (1,35) fur 70 aker.

Mit steigendem Alter ist man eher auf eine funkigoende
Nahversorgung angewiesen, weil die Mobilitat abntpueB.
Autolenkeranteile nehmen bei den tber 70-jahrigenséhen aus

bekannten Griinden drastisch ab.



4 Beurteilung der Nahversorgung
4.1 Qualitat der Nahversorgung

Frage: Nun geht es um Giiter des taglichen Bedarfs, wie etwa Brot, Gebéck,
Molkereiprodukte, Obst + Gemuse, Fleisch und Wurstwaren, Getranke,
andere Lebensmittel, Zeitschriften, Tabak, Drogerieartikel, Kosmetik,
Papier-/Schreibwaren ... .

Wie beurteilen Sie die Mdglichkeit, Waren fir dent  &aglichen Bedarf
in Ihrer ndheren Umgebung einzukaufen? Geben Sie ei  ne Note/1-4!

- Walgauer Bevolkerung = 100% /n =1.012

- Gemeinden = jeweils 100%

Regionale Gliederung

Schlecht Mittel-
Gemeinden wert

Bergregion 2,34

Gofis 1,85

Satteins 1,68

Schlins 1,84

Bludesch 1,67

Thiringen 1,76

Ludesch 1,72

Nuziders 1,50

Frastanz 1,87

Nenzing 1,82

Birs 1,11

Walgau , 1,72
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FortsetzungBeurteilung der Nahversorgung.

Frage: Wie beurteilen Sie die Mdglichkeit, Waren fur dent  &glichen Bedarf
in Ihrer naheren Umgebung einzukaufen? Geben Sie ei  ne Note/1-4!

Gliederung: Personliche Merkmale (Gesamtheit/Teilgruppen = jeweils 100%)

Schlecht| Sehr Mittel-

. schlecht
Teilgruppen wert

Geschlecht
Manner

Frauen

Alter/Jahre
15 bis 29

30 bis 49

50 bis 69

70 und alter

Walgau
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FortsetzungBeurteilung der Nahversorgung.

Frage: Wie beurteilen Sie die Mdglichkeit, Waren fur dent  &glichen Bedarf
in Ihrer naheren Umgebung einzukaufen? Geben Sie ei  ne Note/1-4!

Walgau und Teilregionen jeweils 100%

Gliederung nach Berggemeinden/-parzellen und Talzonen|

Regionen Summe| Schlecht Sehr
— (sehr) schlecht
gut

Berggemeinden 55 12
-parzellen

Talgemeinden, 87
-zonen

Walgau

Berggemeinden:  Dins, Réns, Schnifis, Dinserberg

Bergparzellen: Gofis: Peripher gelegene Ortsteile, das Zentrum kann nicht auf
ebenen, sondern nur nach Bewaltigung von Steigungen
erreicht werden — Hofen, Stein, Schildried, Agasella, Tufers,
Pfitz;

Frastanz: Fellengatter (Felsenau, Bodenwald, Maria Grin),
Amerlugen, Frastafeders (Stutz), Gampelin;

Nenzing: Gurtis, Latz, Mittelberg (Halden, Rungeletsch,
Rossnis, ohne Heimat, Motten, Mariex). Ludesch:

Ludescherberg (Oberer, Unterer); Thiringen: Quadern,
Montjola, Blonserberg, Bei den Weihern; Nuziders: Laz.

Talzonen: Ubriges Gebiet.
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[Hohe Zustimmung zur Qualitat der Nahversorglng.

Die Moglichkeit, Waren fir den taglichen Bedarfder n&heren
Umgebung einzukaufen, wird von 81,5 % mit (seht)mpwertet, von
16,5% (sehr) schlecht; Median 1, Dies sind optimale Werte.

Dass altere Menschen (ab 70) skeptischer sindinsichtig. Sie sind
im Durchschnitt weniger mobil und verstarkt aufesfanktionierende
Nahversorgung angewiesen. Ab dem 75. Lebensjahmharese
Beweglichkeit relativ stark ab (Anteil an Fahrzeariddern dezimiert
sich vehement, man ist weniger gut zu Ful3 bzwt f#&éniger oft Rad
- biologische, gesundheitliche Griinde, ,,Gebrechkigti steigt, man
fahrt nicht mehr so gerne weg). So ist diese Adfenspe nur zu 68%
zufrieden (-13,5% unter Median), Mittelmalf3 1,98t teigendem
Alter sinkt das Einverstandnis. Frauen sind etwdsedener als

Manner.

Deutlich unzufriedener ist man naturgemarf? in Gedeirund
Ortsteilen, wo die Eindeckungsmaglichkeit mit
Nahversorgungsangeboten nicht bzw. nur sparlicharalen ist:
Dunserberg, Rons, Ortsteile und Parzellen, zB.t&nasur
Fellengatter (mit Felsenau, Bodenwald), Amerlidggampelin; fur
Nenzing Latz, Gurtis (kein Vollsortimenter), Runggsich, Halden,

Rossnis.
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Auch in Gofis gibt es Ansatze in Richtung gering@udriedenheit in
Ortsteilen, die vom Zentrum relativ weiter entfesimd, zB. Agasella,
Pfitz, Tufers, Hofen, Stein, Schildried und fir Eiufe / Besorgungen
im Ortszentrum Uberdies gewisse Steigungen in Kaufehmen sind.
In Ludesch qilt dies fiir die Bergorte Ludescherde Thiringen

fur Quadern, Blonserberg, Montjola, Bei den Weihern

In diesen ,Berggebieten” betragt das Einverstandarss5%, 43%
kritisch — Median 2,27. Dass die Bewertung hiehhaptimal sein
kann, ist zu erwarten. Talgemeinden/-zonen hohe B38iiv, nur
11% weniger, 1,61.

Fur die Kommunen der Bergregion weisen wir 56%itpos
Gestimmte aus, 42% kritische, Mittelwert 2,34. Bidriedenheit ist
fur die Marktgemeinden Nenzing (76%, 1,82) und tenas (76%,
1,87) relativ nicht so gut ausgepragt wie im Faller
Walgaugemeinden (Durchschnitt): Dies liegt an dérkeren
Unzufriedenheit mit der Situation in den apostrepian
Bergparzellen.

Im hohen Mal3e einverstanden ist man in NUzider96# - 8%
weniger und 1,50: Gute Versorgung, Stadtnahe zddslm und
geringe Entfernung (schnelle Erreichbarkeit) desr@éntrums
,BUrs“. Den mit Abstand gunstigsten Wert diagnastien wir fir
Blrs — 96% (3%), 1,11. Exzellente 91% bewerterSitigation sehr
qut. Wie schon erwahnt, Bulrs besitzt das Angebwrebtadt,

welchem lberregionaler Charakter zukommt.
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4.2 Angewiesensein auf das Auto

Frage: Haben Sie bzw. Ihr Haushalt die Mdglichkeit, Giterdes taglichen
Bedarfs einzukaufen, ohne das Auto zu benutzen?

- Walgauer Bevdlkerung = 100% / n =1.012

- Jede Kommune = jeweils 100%

Regionale Gliederung

Gemeinden

Bergregion

Gofis

Satteins

Schlins

Bludesch

Thiringen

Ludesch

Nuziders

Frastanz

Nenzing

Birs

Walgau
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Frage: Haben Sie bzw. Ihr Haushalt die Moglichkeit, Glterdes
taglichen Bedarfs einzukaufen, ohne das Auto zu betzen?

Gliederung: Personliche Merkmale
(Gesamtheit/Teilgruppen = jeweils 100%)

Teilgruppen

Geschlecht
Manner

Frauen

Alter/Jahre
15 bis 29

30 bis 49

50 bis 69

70 und alter

Walgau
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Frage:

Haben Sie bzw. Ihr Haushalt die Moglichkeit, Guterdes taglichen
Bedarfs einzukaufen, ohne das Auto zu benutzen?

Walgau und Teilregionen jeweils 100%

Gliederung nach Berggemeinden/-parzellen und Talzonen|

Regionen

Berggemeinden
-parzellen

Talgemeinden,
zonen

Walgau

Berggemeinden: Duns, Dunserberg, hier ohne Rons, Schnifis,

Bergparzellen: Gofis: Peripher gelegene Ortsteile, das Zentrum kann nicht

Talzonen:
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auf ebenen, sondern nur nach Bewaltigung von Steigungen
erreicht werden — Hofen, Stein, Schildried, Agasella, Tufers,
Pfitz; Frastanz: Fellengatter (Felsenau, Bodenwald, Maria
Grun), Amerligen, Frastafeders (Stutz), Gampelln;

Nenzing: Gurtis, Latz, Mittelberg (Halden, Rungeletsch,
Rossnis, ohne Motten, Mariex, Heimat). Ludesch:

Ludescherberg (Oberer, Unterer); Thiringen: Quadern,
Montjola, Blonserberg, Bei den Weihern; Nuziders: Laz.

Das uUbrige Gebiet.




Die Moglichkeit, Giter des taglichen Bedarfs ohren&tzung des
Autos einzukaufen, hangt erwartungsgemal sehr wbtarkler
raumlichen Situation ab: Ausmal} der Distanzen Antingen zu
Nahversorgungseinrichtungen, zB. Lebensmittelgiseh,
geographische und topographische Gegebenheitahddheiten,
Steigungen bei der Bedarfseindeckung sind im hafhaRe hinderlich
und werden beim Fahrradfahren und Zuful3gehen rgerann Kauf
genommen.

Dies zeigt gut die Situation in Gofis (Gemeinde ausgepragten
Hanglagen mit vielen Anstiegen). In den betroffeRanzellen wie
Hofen, Stein, Schildried, Agasella, Pfitz, Tufarsrzichtet man nur
ungern auf das Auto. Dies gilt teilweise auch fiittBls (Steigung)
und Runggels (Entfernung). Eink&ufe zu Ful3 und aeitn Fahrrad
sind wegen der Steigungen relativ miihsam und urdregAuch in
den schon erwahnten Bergddrfern Dinserberg, Raohs un
Bergparzellen (Frastanz, Nenzing, Ludesch, Thinhgt man
naturlich vielfach auf den Privat-Pkw angewies@&fes man nicht
offentliche Verkehrsmittel benutzt (gebrauchen kamit).

71% der Bewohner sind nach eigenem Dafiirhaltarbjektive

Einschatzung — in der Lage, Waren fir den taglidBdedarf ohne

Benutzung des Privatautos einzukaufen. In den equiserten

Berggemeinden/-parzellen sind dies 43%, in denrf&io/6%. Da in
den ,Berggefilden in der Regel im Wohnbereich le{Beschafte
existent und vorhandene mitunter weiter entfemmd skommen
FuRwege oder das Fahrrad als Alternativen wenigErage. Man
kann und muss in diesen Fallen auf offentliche ¥brktrager
zuruckgreifen, wenn auf das Auto verzichtet wirdasDAngebot ist seit
Einfiihrung des Offentlichen Personennahverkehrsammehr

verbessert worden und imstande, viele Winscherfialies.
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Wir konstatieren auch fir einzelne Gemeinden —damserwahnten
Grunden, zB. Topographie, Entfernungen - starkei@enzen in

Bezug auf die Eventualitaten, Eink&ufe ohne Autdétigen.

Uberdurchschnittlich gut sind die GegebenheiteBiirs mit 82%

(gute Versorgung, in der Regel geringe DistanzemekBergorte).
Dies gilt im hohen Mal3e auch fir Satteins (82%)t iGudie Situation
diesbeziglich fir Ludesch mit 79%, Bludesch 782hli&s 77%,
Nuziders 74%, Thiringen 73%. Die Marktgemeindendich wegen

der Bergparzellen herber: Frastanz 65%, Nenzing. @&84is bringt es

nur auf 56% - auf die dortigen Verhaltnisse (Hagglaopographische
Situation) wurde bereits verwiesen. Uberdies hes&liKkommune ein
relativ weit zerstreutes Siedlungsgebiet. EinkgngheFahrrad oder zu
Ful3 sind fur Bewohner vieler Ortsteile unbequem munderschwert

maglich.

Die Situation in den Berggemeinden ist eine besandd % -

Dunserberg und Rons sind in Bezug auf den Einzdidarhne
Nahversorger. Einkaufe mussen per Auto oder mérifiichen Bussen
bewerkstelligt werden.

Auffallend, dass altere Menschen weniger haufigAdiernative
haben, ohne Auto einzukaufen: 61% (-10% unter aeni). Dies
hangt mit biologischen und daher gesundheitlichain@en
zusammen. Gesundheit und korperliche Fithess nelnmiten
zunehmendem Alter ab. Dies gilt auch fur die Mad#ilin Bezug auf

Radfahren und ZufulRgehen.
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4.3

Frage:

Bedeutung des Autos bei Einkaufen fir dencbgh Bedarf

Es geht wiederum um Guter des taglichen Bedarfs (siehe oben): Wie oft
gehen Sie (bzw. die in Ihrem Haushalt fir dieseaigruppen
zustandige Person) ohne Auto einkaufen?

- Walgauer Bevdlkerung = 100% / n =1.012

- Jede Kommune = jeweils 100%

Regionale Gliederung

Gemeinden

Monat-
lich
(einmal)

2woch-
entlich
(alle 14
Tage)

Wo-
chent-
lich
(einmal)

Ofter
(mehr-
mals in

der
Woche)

Keine
Antwort

Bergregion

13

28

Gofis

8

22

Satteins

24

33

Schlins

27

27

Bludesch

18

34

Thiringen

16

38

Ludesch

18

44

Nuziders

20

33

Frastanz

23

20

Nenzing

16

26

Burs

13

50

Walgau

18

31




Frage: Es geht wiederum um Guter des taglichen Bedarfs (siehe oben): Wie oft
gehen Sie (bzw. die in Ihrem Haushalt fir dieseaigruppen
zustandige Person) ohne Auto einkaufen?

Walgau und Teilregionen = jeweils 100%

Gliederung nach Berggemeinden/-parzellen und Talzonen|

2woch- 0 Keine
. entlich Antwort
Regionen (alle 14

Tage)

Berggemein-
den, -par-
zellen

Talgemeinder
, -Zonen

Walgau

Berggemeinden: Dins, Dunserberg, hier ohne Rons, Schnifis,

Bergparzellen: Gofis: Peripher gelegene Ortsteile, das Zentrum kann nicht auf
ebenen, sondern nur nach Bewaltigung von Steigungen erreicht
werden — Hofen, Stein, Schildried, Agasella, Tufers, Pfitz;
Frastanz: Fellengatter (Felsenau, Bodenwald, Maria Grin),
Amerlugen, Frastafeders (Stutz), Gampeliln;

Nenzing: Gurtis, Latz, Mittelberg (Halden, Rungeletsch, Rossnis,
ohne Motten, Mariex, Heimat). Ludesch: Ludescherberg
(Oberer, Unterer); Thiringen: Quadern, Montjola, Blonserberg,
Bei den Weihern; Nuziders: Laz.

Talzonen: Ubriges Gebiet..
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Frage: Es geht wiederum um Guter des taglichen Bedarfs (siehe oben): Wie oft
gehen Sie (bzw. die in Ihrem Haushalt fir dieseaigruppen
zustandige Person) ohne Auto einkaufen?

Gliederung: Personliche Merkmale
(Gesamtheit/Teilgruppen = jeweils 100%)

Teilgruppen [ Monat- | 2wdchent Wochent Keine
lich [-lich (alle] -lich Antwort
(einmal)| 14 Tage)| (einmal)

Geschlecht

Manner

Frauen

Alter/Jahre

15 bis 29
30 bis 49
50 bis 69
70 und alter

Walgau
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35% im Untersuchungsgebiet verzichten nie auf dasfauto, wenn es
um Einkéaufe fur den taglichen Bedarf geht, 1% o8tandpunkt, ergo
64% schon. Darunter tun dies 7% im Monat einmé& alle 14 Tage,
18% in der Woche einmal und 31% mehrmals in der Mgoc

Fur die_Berggefilde konstatieren wir naturgemafeviér nie (60%),

Verzicht 39%, darunter 5% einmal im Monat, 7% aHeTage einmal,
14% einmal in der Woche und 13% mehrmals wochédniirc
Durchschnitt.

In den_Talzonen entbehren 68% das Auto — untenifing% einmal
monatlich, 8% alle 14 Tage, 18,5% einmal Woche 34fb 6fter; 31%
fur nie.

Am ehesten verzichten die Haushalte in Biirs mit 73fier sind die

Distanzen zu den Handelsgeschéften relativ modstaigungen wirken
nicht prohibitiv, 50% verzichten mehrmals wochaattlilediglich 27%
nie. Gofis bringt es nur auf 41% (22% ofter in Wéoche), aber 58% nie.
Die Wohnsiedlungen befinden sich in der Regel indgdader Berglagen,
Teile dieser, fur die dies nicht zutrifft, sindagV weiter entfernt von den
Einrichtungen im Ortszentrum — die Wege dorthirdsircht eben,
sondern mit Steigungen verbunden (die Bewohneed@ststeile decken
ihren Bedarf auch Uberdurchschnittlich in gut extnearen
Nachbargemeinden ein, zB. Stein in Feldkirch, $iciatl in Frastanz,

Agasella, Tufers und Pfitz in Rankwell.

Der hohe Wert von 51% fir die Berggemeinden ishmakiziehbar (fur

Rons und Diinserberg ist dieser zwangslaufig noblef)648% entbehren
das Auto (am ehesten Bewohner in Schnifis und Dites,es da jeweils

einen Vollsortimenter gibt).
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Autolose Einkaufe fur Satteins hohe 77% (nie 2236hlins 75% (nie
24%), Bludesch 71% (29%), Thiringen 67% (31%), lsatie72% (27%).
Fiar die Marktgemeinden sind die Verzichte jewedsimger, weil dort

Bergparzellen beheimatet sind, wo Entbehrungen ednwallen
(weniger moglich sind). Frastanz Entsagung 62% (8% Nenzing
58% (41%).

Altere Menschen enthalten sich im Vergleich wenig&8% - 40% nie,
weil dies schwerer féllt (alters-, gesundheitsbggirMan ist eher auf das
Auto oder eine Mitfahrgelegenheit angewiesen. Aliotgere verzichten
weniger gerne — 48% nie, nur 51% schon (23% melsrméthentlich).
Dies liegt auch an der mangelnden Einsicht — rachbbjektiven
Kriterien wie Gesundheit, Fitness etc. Hoher Stellert des Autos auch
bei Jugendlichen. Die Intentionen dieser Altersgaipgehen stark in
Richtung Erwerb des Fuhrerscheines und Anschaféimes eigenen
Autos. Diese Annehmlichkeit (Prestigeobjekt) watdten Endes auch
genutzt werden. Bei den 50- bis 69-Jahrigen isvéirzichtquote 70%
(nur 29% nie), 30 bis 49 Jahre analoge 71% (28%udn (68% zu 31%)
ubertreffen die Manner (61 gegentber 38%).
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4.4 Voraussetzungen eines Verzichts auf das Put@tér kleine
Besorgungen

Frage: Was wiurde Sie (bzw. Ihren Haushalt) dazwelgew, fir kleine
Besorgungen eine Alternative zum Auto zu benutzen?

Walgauer Bevolkerung = 100% /n=1.012

Verbesserung im offentl. Nahverkehr

Billigere Preise/Tarife fur offentl. Nahverkehr

Total: Vervollkommnung 6ffentlicher Nahverkeh

Verzichtet schon ganz bzw. viel/oft auf eigenen
Pkw, muss daher nicht mehr verzichten

Verzicht nicht mdglich, kann nicht

Verzicht kommt nicht in Frage, kein Wille

Nicht notwendig, braucht Auto sowieso

Wenn Umdenken, Bewusstseinséanderung

Mehr Fahrradfreundlichkeit

Zustelldienste, Lieferservice, Ambulanter Hande

Bei Ab-Hofverkauf

Bei Konzentration von Geschaften

Musste billiger sein

Hohere Spritpreise

Verzicht hangt vom Wetter ab

Verzicht wegen gesundheitlicher Probleme nich
maoglich

Verzicht fur kleine Besorgungen denkbar

Wenn mehr Zeit

Einsatz von Einkaufsbussen

Nicht betroffen — Beziehungshandel

Weild nicht, keine Antwort
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Fortsetzung: Alternative zum Auto fiir kleine BesorgungéRegionale Gliederung

- Jede Kommune = jeweils 100%

Vorausset| Berg- Schlins Thii-
-zungen region ringen

Ausbau
offentlicher |20 4
Nahverkehr

Offis billiger

Total -Ver-
voIIkor_nm-
nung Offis

verzichtet
schon ganz
bzw. viel/oft

Kann nicht
verzichten

will nicht
verzichten

Nicht
notwendig

Umdenken

Forderung
Radfahren

Lieferser-
vice

Misste
billiger sein

Ab-
Hofverkauf

Konzentra-
tion Laden

Hobhere
Spritpreise

Mehr Zeit
Gutes Wetter

Fir kleine
Verrichtun-
gen denkbar

Busse
Weil} nicht
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Frage: Was wiurde Sie dazu bewegen, fir kleine Besgen eine Alternative
zum Auto zu benutzen?

Gliederung personliche Merkmale|

Gesamtheit/Teilgruppen jeweils 100%

Grundlagen Frauen

Verbesserung 13
offentlicher Nahverkehr

Verzichtet schon ganz 25
bzw. viel/oft

Verzicht kommt nicht in 18
Frage, kein Wille

Verzicht nicht mdglich,
kann_nicht

Nicht notwendig

Wenn Umdenken

Hohere Spritpreise

Mehr Fahrrad-
freundlichkeit

Zustelldienste, Liefer-
service, Ambulanter
Handel

Misste billiger sein

Einkaufsbusse

Konzentration von
Geschéften, zB. Zentrur

Fur kleine Besorgungen

Mehr Zeit

wetterabhangig

Ab-Hofverkauf

Bessere Gesundheit

Weil} nicht
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Weitere Voraussetzungen eines Autoverzichtes fur
kleine Besorgungen

- Angaben maximal 1% jeweils

Bei besseren Offnungszeiten der Geschafte, zBdiufstatige;
Rucksichtnahme auf Arbeitende. Kundenfreundlichm@fgszeiten
der Geschafte/Dienstleister fur Berufstatige, zB:hmittags, abends
langer offen

Will gar nicht 6fter einkaufen - dann wird zuviggtkauft, man kauft
dann mehr, weil mehr Bedurfnisse geweckt werdemtslann zu viel
(mehr), braucht dann nur mehr Geld

Bei geringerem Bedarf, Einschrankung@nrherkungist allerdings
lllusion, Selbstbescheidung kommt in wirtschaftfciten Zeiten kaum
zum Tragen)

Verzicht auf eigenes Auto bei Mitfahrgelegenheignn man mitfahren
konnte

Auto teilen, Carsharing

Bei mehr Verkehrssicherheit, geringere Gefahigr-tiRganger,
Radfahrer im StraRenverkehr, wenn es sicherer auifr&tralen, zB.
wenn man Kinder zum Einkaufen schicken konnte

Bei Anschaffung eines Elektrofahrrades wird 6#iaf Auto verzichtet
Wenn andere Arbeitszeiten, wenn ich nicht sodaaudpeiten misste
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[Erlauterungen:

Braucht keine Verbesserungen/Voraussetzungen.

Verzichtet schon viel auf Auto, kann nicht mehrtsaigt schon jetzt ganz
aufs Auto, macht alles zu Ful3 bzw. per Fahrraghelds/e mit 6ffentl.
Verkehrsmitteln, gibt gutes Angebot an 6ffentl. k&hrstragern — nutzt
dieses. Hat auch kein Auto, kann daher gar nichtlern eigenen Pkw
einkaufen, ist daher auf 6ffentl. Verkehrsmittejewiesen, detto auf
Fahrrad, zu Ful3. Muss zwangslaufig auf Auto veteichda man keines
hat. Mitfahrméglichkeit durch andere.

Verzichtet schon viel auf Auto, kann dieses niatth mehr entbehren,
nimmt Auto ohnehin nur dann, wenn man muss; wenm wegfahrt, flr
Grol3einkaufe, mehr ist nicht moglich.

Hat nahe Einkaufsmdglichkeiten, alles in der Natige , wohnt im
Nahbereich der Geschafte, im ZentrurfAnmerkung — in den Fallen ist
ein Verzicht natirlich einfach, fallt leicht, ZB/ohnung im Nahbereich
von Einkaufs-, Supermarkten).

Vervollkommnung 6ffentlicher Nahverkehr.

Verbesserung des Angebots, Ausbau, mehr Haltestetiehr
Wohngebiete/Sprengel anfahren, mehr Haltestellaitebtellendichte
verbessern; habe zu weit zur Haltestelle, bramghiutbare
Entfernungen. Vervollkommnung der Taktzeiten: 6fedren, bessere
Zeiten, zB. Y%-Stundentakte, Wochenende.

Billigere Preise: Fahrpreise verbilligen, Einzeligm zu teuer, Monats-
/Wochenkarten verbilligen.

Will nicht verzichten (Wille).

Unter keinen Voraussetzungen; will nicht auf Auayarchten;

kommt nicht in Frage. Hat Auto zum Fahren; ist tegenug, zB.
Versicherung, Anschaffung, Reparaturen; damit BkeWw auch rentiert,
wird wegen der Fixkostendegression billiger, weranmrmehr fahrt. Hat
das Auto nicht zum Herumstehen lassen, will fahFere gerne Auto, ist
bequem, Auto zahlt zu den Freuden des kleinen Marber Mensch
muss sich etwas génnen etc. Auto als Prestigeoljelks ist bequem,
weil von Offis, anderen Leuten unabhangig. Hal Rlatz/Ladeflache,
muss keine Lasten herumtragen, schleppen.

Auto hilft Zeit sparen beim Einkaufen, geht allekrseller (Zeit ist Geld),
muss auch weniger oft einkaufen fahren, weil mihdeuto Grol3einkaufe
madglich sind (kauft mehr — weniger oft) — ist ebe@eitersparnis, detto
Kosten-. Ist Auto schon gewohnt, ist Liebkind. Meht auf Auto ist
unbequem, beschwerlich, man will mobil und flexjbbetht von Bussen
abhangig sein. Verzichtet grundsatzlich nicht aufcA weil man
mitfahren kann, zB. mit Angehdrigen, Sohn, Bekanrte.
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Verzicht nicht méglich.

Kann nicht verzichten, ist auf Auto angewiesen; Waig nicht
zentral gelegen, wohnt abseits, in Parzellen, ztizueden
Angeboten; ungunstige Verkehrsverbindungen in Beaudgffentl.
Nahverkehr. Schlechte topographische Mdéglichkeit@ohnt auf
Berg, ,auf der H6he", Hugeln, wohne zu hoch oben Berg).
Erreichbarkeit der Geschéfte auf nicht ebenen Strafeht bergauf,
Wege nicht flach, mit Steigungen verbunden, gehtuad abwarts.
FuRwege und Radfahren daher nicht moglich.

Gibt in zumutbaren Entfernungen keine Geschéafteusveit,
Geschafte nicht leicht/bequem zu erreichen.

In Wohngebiet, Parzelle existiert kein Laden (kaéthtiges Geschaft
mit vollem Sortiment). Beispiele — Gofis Parzelldafen, Agasella,
Pfitz, Tufers, Schildried, Runggels, Stein; Berggdlen in Nenzing
wie Latz, Rossnis, Halden, Rungeletsch, Gurtisr (g
Teilsortimenter); fur Frastanz Fellengatter (mitséeau, Bodenwald,
Maria Griin), Amerlugen, Frastafeders, Stutz, Gaigerhuringen
Bergparzellen — Blonserberg, Bei den Weihern, Quaddontjola;
Nuziders — Laz; Ludesch — Ludescher Berg.

Voraussetzung fur einen starkeren Autoverzicht vaéich die
Etablierung naher gelegener Geschafte, von geicbivaren, zB. in
Felsenau, Fellengatter, Gofis-Hofen/Tufers ete. Rdns und
Dunserberg. Diese Orte haben gar kein Lebensnetelgift, Gurtis
einen Teilsortimenter.

Wenn gute Nahversorgung gegeben ware.

Bei funktionierender Nahversorgung am Wohnort, izéhtige
Metzgerei, Backerei, Vollsortimenter, Poststellemw alles bzw. das
Wichtigste im Dorf erledigt werden kdonnte; wenn nmécht
wegfahren musste. Richtiges Geschaft am WohnoRamelle —
Vollsortimenter.

Wenn es in meinem Wohnbereich (Parzelle) Gesclesieg wirde.
Misste alles Notwendige angeboten werden. Wenswpegies
Geschaft im Ort (Parzelle) bzw. tGberhaupt in Geaeiexistierte, zB.
glnstigere Preise wie die ublichen (normalen) Laden
(Diskontangebote); braucht billiges/preiswertereschaft im
Wohnbereich. Solchen Vorhaben stehen allerdingsdikische
Uberlegungen im Wege (keine Rentabilitat auch wegangelnder
Akzeptanz durch die betroffene Bevolkerung).

Verzicht auf Auto ist nicht moglich, da im GroRaéngekauft wird,
zB. jede Woche ein GroRReinkauf, wegen dieser Stlm&iann das
Auto nicht entbehrt werden; Einkaufen wére perrfahbzw. zu Fuld
undenkbar. Benutzt Auto ohnehin nur bei Gro3einkangonsten
Verzicht. Kauft immer im Grof3en, dies geht nichhetAuto (fahrt
weniger haufig, daftr wird im Grol3en gekauft).




Nicht notwendig.

Verzicht auf Auto ist nicht notwendig: Auto wirdwieso gebraucht, zB.
geschaftlich, beruflich, arbeitet au3erhalb der Wgghmeinde, ist ohnehin
unterwegs, hat auRerhalb vom Wohnort zu tun - ijledyen. Beziehungen
nach aul3erhalb der Gemeinde — Arbeitsplatz, getichdBekannte,
Verwandte, Beziehung.

Fahrt auch freizeitbedingt ohnehin weg — Entstéte@ner Zusatzkosten
(Auto hat man sowieso). Macht Einkéaufe/Grol3- auh d&eg zur Arbeit
bzw. anlasslich von anderen Erledigungen (Besukhsifliige) — geht dann
in einem. Kauft nur ein, wenn man sowieso wegfatwas zu tun hat, zB.
Besorgungen, Besuche, Erledigungen, Ausfliige, &ite@port, Hobbys
etc., geht dann in einem. Verzicht auf Auto isthddis nicht notwendig, da
man mitfahren kann - hat kein eigenes Auto.

Forderung des Radfahrens, mehr Fahrradfreundlithkei

Besseres Angebot, mehr Fahrradwege, mehr Verkehesheit fur
Radfahrer, mehr Rechte im Stra3enverkehr; solRaaffahrer mehr
Rucksicht nehmen im Stral3enverkehr.

Stéarkere Forderung des Fahrradfahrens — finanaigiterstitzung durch
die offentliche Hand, zB. bei der Anschaffung, Imstandhaltung; Pramien
zahlen bei Gebrauch, steuerliche Vorteile etc. o Benutzung fur
Fahrten zum Einkaufen, Arbeitsplatz; nicht nur Afdiadern. Férderung von
Elektrofahrradern (E-Bikes).

Bei Zustelldienst.

Bei funktionierendem Zustelldienst; wenn Waren ztigit werden.

Bei Zustellservice fir schwere, sperrige Guter, @Btranke, Kisten,
Waschtrommeln.

Ambulanter Handel.

Handel ohne feste Standorte und offene Verkaufsstaiandler suchen
private Haushalte auf und fihren die angebotenereiMait sich,
Markthandel, zB. Wochenmarkte, Strallenhandel (Kawerkaufswagen,
kleine Lkws), Anbieter als Spezialisten fur Obsen@ise, Eier, Fleisch,
Wurstwaren, diverse Frischwaren. Bevorzugung vobi€en mit diinnem
Einzelhandelsnetz — mobile Supermarkte, u.a. Mgystem, Duttweiler-
/CH.

Einkaufsbusse.
Organisation von Einkaufsbussen, -fahrten; an imesten Tagen/Zeiten.
Sollten gratis bzw. mit geringem Entgelt benutztdes kdnnen.

Ab-Hof-Verkauf.

Bauernladen, Bio-; Bei entsprechenden Angeboterssrhaim Bauern
einkaufen kdénnen, eigene Produkte; zB. Fleischrstyiolkereiprodukte
(Milch, Kase), Eier, Kartoffeln, Obst, Gemuse, @ake wie Edelbrande,
Most, Fruchtséfte etc.
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Umdenken, Einsicht

Verzicht auf Auto bei entsprechender Einsicht, Unica,
Bewusstseinsdnderung; wenn man nachdenken wirdepmg einer
entsprechenden Aufklarung, starkere Sensibilisgeder Leute.
Starkung der Einsicht, dass Bewegung (Zuful3gehemr&d) gesund
ist; dass Alternativen zum Auto die Umwelt schorggifrag zum
Umweltschutz darstellen, Schonung der RessourdinE-hergie
sparen; Uberdies Kosteneinsparungen. Zeiterspaki@an man in der
Nahe einkauft, braucht man weniger Zeit (Zeit istd}. Vorteile sind
auch eine verstarkte Kommunikation im Dorf, komnit beuten
zusammen. Meinungen: Man kénnte mehr zu Ful3 gé&teafahren,
Mofa, Moped benutzen. mehr auf Offentl. Nahverkahisteigen; man
musste Rucksack, Korb (Fahrrad, Mofa) verwendea \[irteile des
Autoverzichtes missten starker den Leuten ins Bstsem gebracht
werden: Sensibilisierung, Aufklarung. VorbildwirkuimSoll
umweltgerechtes Verhalten den Kindern vorleben guiem Beispiel
vorangehen; Erziehung, Vorbildwirkung der Schulen.

Konzentration der Geschéfte.

Betriebe mussten an einem Ort konzentriert seinjmBEZentrum, in
gunstiger Lage, gute Erreichbarkeit. Alles-untereen-Dach-Effekt.
Dann hat man kurze Wege, muss nicht hin- und hergblaw. mit
Fahrrad fahren, ansonsten zu weit, zu umstandimbequem. Braucht
kleines Einkaufszentrum mit vielen kleinen Lade®, Borfzentrum fur
Frastanz, Nenzing, damit alles zentral. Konzertratier Geschafte an
einem Punkt, damit man nicht hin- und herlaufeahF&n) muss.

Héangt von Wettersituation ab.

Benutzt Fahrrad, wenn es Wetter (Klima) zulasstve&rend der
warmeren Jahreszeit, hangt vom Wetter ab, nichEblenee, Eis,
Regen, Kalte, Nebel; kaum/nicht im Winter. Triftich fur das
ZufulRgehen eingeschréankt zu. Radfahren/Zuful3geleeden von
Jahreszeit und Wetter beeinflusst.

Ist stark vom Wetter/Klima abhangig: Radbenutzumg,warmen*
Jahreszeit (Sommer), bei gutem Wetter moglich, mstea muss das
Auto benutzt werden, zB. Winter, Schnee, Eis, Rege

Verzicht ist fur kleine Verrichtungen denkbar.

Benutzung des Fahrrades bzw. das Zuful3gehen mpglesin nur
leichte, handliche — nicht sperrige — Waren besergtien, keine Guter
geschleppt werden miussen, gilt besonders auchiémsDeistungen, zB.
Behdrdenbesuche, Frisor, Arzt, Post, Bank.

Radbenutzung (zu FuR) fir kleine Verrichtungen eBgéinge maglich;
fur kleine Einkaufe, leichte Guter wie Brot, MilcApotheke.
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Hohere Spritpreise.
Verzicht bei hoheren Treibstoffpreisen, wenn dieseh teurer
werden, wenn man sich Autofahren nicht mehr leikam.

Musste billiger sein.

Billigere Preise der Geschafte in Wohngemeindegibbr
Preisniveaus wie in auswartigen Geschaften, Mérkte
Einkaufszentren, Diskontern; wie in den grol3erk&iriszentren etc.
Erschwingliche Preise.

Gesundheitliche Griinde.

Kann zB. auf Auto aus gesundheitlichen Grindentnielzichten,
respektive muss mitfahren, u.a. gebrechlich, sthlzg Fuld (kann
nicht gut laufen), misste gestinder sein, wenrekgasundheitlichen
Probleme, keine Gebrechen, misste besser lauferekOWerzicht
wegen gesundheitlicher Probleme nicht mdglich,aB.gebrechlich,
schlecht zu Ful3; Laufen ist miihsam, krankheitslggdAuf Auto

bzw. Mitfahrgelegenheit angewiesen. Misste figestnder sein, zB.
gut laufen, mit Rad fahren kdnnen; misste gesutidinebesser sein.

Zeitmangel
Keine Zeit fur das Zuful3gehen bzw. zum Radfahren,

Einkaufe/Besorgungen mussen schnell vonstattemgeBe bin als
Frau berufstétig (Doppelbelastungen), da hat marekéeit; wenn ich
mehr Zeit hatte.

Hat zuwenig Zeit zum Einkaufen. Verzicht, wenn maéit, zB. ist
unter Zeitdruck, weil berufstéatig (Familie, Kinder)

Bessere Offnungszeiten der Geschéfte/Dienstleister.
Rucksichtnahme auf Berufstatige; Zeiten, welchéiarArbeitszeiten
angepasst sind (kompatible), meist komplement#Beschéafte
mussen dann offen halten, wenn Arbeitnehmer niebtléftigt sind,
zB. nachmittags langer auf, am frihen Abend, daswrewlas Auto
entbehrlich, da man weniger unter Zeitdruck steht.

Nicht betroffen — Beziehungshandel.
Hat Beziehungen, kann im Grof3handel (C&C) einkauder lokale
Geschafte kaum (nicht) angewiesen; ist Selbstandi@gestwirt.




Prohibitiv wirken sich naturgemahvollkommene 6ffentliche
Verkehrsverbindungeaus (12%). Gemeint sind das Angebot
selbst (8%) und preisliche Aspekte (6%) — wegen
Mehrfachantworten ergibt die Summe nur 12%. Diesmhinisse
sind in weniger gut versorgten Gebieten, zB. Berzgiken in
Nenzing und Frastanz, den Berggemeinden, gravierenaniger
hinderlich im Durchschnitt in den Talorten, besasdsglt dies fir
Burs und Nuziders (sie befinden sich Uberdies tirelstadtnéhe,
auch geringe Entfernungen zu Stationen der OBBRdfis sind es
relativ hohe 18% (diese Kommune ist nicht so guseegt wie
Talgemeinden).

Fur die Bergparzellen Nenzing + Frastanz konstatievir hohe
32%, die sich kritisch auf3ern, in den Ubrigen Gebielieser
Gemeinden sind es nur 11%; Nenzing+Frastanz gesm$5%.

Alle Berggemeinden + Bergparzellen (in NUzidersgésch,

Thiringen, Frastanz, Nenzing, mit jenen in Gofrishden es auf
29%, der lbrige Walgau auf 9%.

Relativ oft kommtdas Nichtkbnnemum Tragen. Eher betroffen
wiederum abgelegene Wohnbereiche, zB. die erwahnten
Bergparzellen sowie Berggemeinden. Zu den Geschiftes in der
Regel weit, man ist auf ein Fahrzeug angewiesenhil#&bwirde
durch nahere Geschafte — neu zu etablierende —ohmBéreich
geschaffen, was natirlich 6konomisch in der Rem#itrmachbar
ist. 21% der Gesamtheit, in Nenzing+Frastanz 26i6%en
apostrophierten Bergparzellen 67%, im tbrigen Bérdieser
Gemeinden 16%. Alle Bergparzellen im Walgau (mirEchnung
der peripheren in Gofis und 4 Berggemeinden) &n9dere
Gebiete 12% (meist Talorte).
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Geringe Streuungsmal3e bei den personlichen Kagy(b bis
22%). Dies beweist, dass das Nichtkdnnen wenigermvesen

abhangt, sondern ganz augenscheinlich von der \@gankB.

Entfernungen, Topographie, Versorgungsgrad mit Medorgern

etc.).

1/6 wollennicht entbehrerDas Auto besitzt einen hohen
Stellenwert — Prestigeobjekt. Berggemeinden nui(@&tinge
Wertigkeit auch wegen der hohen Dominanz fur ,kaiumt). Dieser
Unwille ist bei allen personlichen Teilgruppen etgleich stark
ausgepragt — 14 bis 19%.

Fur 14% mangekes am notigen Umdenkebie Grenzen zum
Aspekt ,will nicht* sind vielfach flie3end, verwiken sich. Diese
Leute haben mitunter zumindest gewisse Vorsaigeaksieren eine
gewisse Bereitschaft, weil sie vielfach wissensddswegung an fur
sich gesund ist, ein Autoverzicht umweltfreundieéire, die
Ressourcen schonte etc. Es gilt das Motto ,au3ertaoiges”, gerne
erwartet man positive Reaktionen von den anderieht won sich
selbst. Regionale Streuungswerte 7 bis 18%, bepdestnlichen
Aspekten 12 bis 18%.

8% seherkeine Notwendigkejtweil man ohnehin das Auto
benutzen musse. Auch diesen Leuten mangelt esweiefin notiger
Einsicht bezlglich der Vorzige eines VerzichteggiBnen 5 bis
15%, personliche Gliederung 5 bis 10%.

Erfreulich, dass 23% nach eigenen Angaben (subgEinschatzung)
auf das Autasschon ganz oder oft verzichtdies ist natirlich
dann eher oder tberhaupt moglich, wenn man in éeNon
entsprechenden Geschaften wohnt, zB. in Zentrums|agspektive
ist es ebenso im hohen Mal3e wichtig, dass bei dercklegung der
notwendigen Distanzen keine miihsamen Steigungkauih

genommen werden mussen.
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Wege sollten méglichst nicht zu weit und eben sein.
Burs erfillt diese Voraussetzungen gut, die Geselsihd
nahe, gut gelegen und erreichbar: Spitzenwert 4320% Uber
Norm). In den bekannten Bergparzellen von Frastanz
Nenzing nur 11%, andere Gebiete 19%, Kommunen&hrast
Nenzing zusammen 17,5%. Alle Bergparzellen mit@émer
peripheren Ortsteilen und Berggemeinden (diesmag @iins
+ Schnifis, weil es dort Vollsortimenter gibt) 11%jrige Zone
25%. Diese Bereitschaft zu verzichten ist bei éhgf70+)
relativ etwas starker ausgepragt (+5%). Leute @genen
Pkw mussen naturlich gezwungenermal3en auf dasesfyeio
verzichten und zu Ful} oder mit dem Rad fahrergresien
offentliche Verkehrstrager gebrauchen (bei Nutzuoigy
Mitfahrgelegenheiten sind bestehende Fahrzeugenziesi
besser ausgenutzt, tberdies Schonung der Umwalt, we
weniger Einzelfahrten vorgenommen werden, diestakEf

kommt auch dem Carsharing zu).

Fur 5% wirderbilligere Preisdir Waren des taglichen
Bedarfs (besonders Lebensmittel) am Wohnort eiteBken
bewirken, ebenso fir jeweils 5Baehr
Fahrradfreundlichkeikine starkere Forcierurdes Ab-
Hofverkaufs(entsprechende Angebotdonzentration
von Laden an einem O(kurze Wege)Lieferservice,
Ambulanter Hande|eweils 4% hohere Treibstoffpreise,
keine gesundheitlichen und zeitlichen Probleme,
Wetterabhangigkeit, fur kleine Verrichtungé&go

Busse fur Einkaufsfahrtenur 1,5% ohne Standpunkt.
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5.1

Frage:

82

Beurteilung des Angebots an Einkaufszentren ing@la

Einstellung zu zuséatzlichen Einkaufszentren

Als Einkaufszentren bezeichnet man Lebensmittel-V&dortimenter mit 600
m2 und mehr Verkaufsflache und Fachmarkte aller Art mit mehr als 1.500
m2. Wie schétzen Sie die Versorgungssituation beed Einkaufszentren im

Walgau ein? Braucht der Walgau zusétzlich groRereder attraktivere
Einkaufszentren?

- Walgauer Bevdlkerung = 100% / n =1.012

- Gesamtheit/Gemeinden jeweils 100%

Regionale Gliederung

Gemeinden

Bergregion

Gofis

Satteins

Schlins

Bludesch

Thiringen

Ludesch

Nuziders

Frastanz

Nenzing

Blrs

Walgau




Frage: Wie schétzen Sie die Versorgungssituation bei denrikaufszentren
im Walgau ein? Braucht der Walgau zusatzlich gré3e und
attraktivere Einkaufszentren?

Gliederung: Personliche Merkmale
(Gesamtheit/Teilgruppen = jeweils 100%)

Teilgruppen

Geschlecht
Manner

Frauen

Alter/Jahre
15 bis 29

30 bis 49

50 bis 69

70 und alter

Walgau
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88% der Walgauer sprechen sich gegen neue
Einkaufszentren in der Region aus, 10% dafur, 2%
keine Antwort Beflirworter nach Gemeinden 2 bis 16%. In Birs
der Gemeinde mit den besten Angeboten in Bezugantlels-
und Dienstleistungen sind es lediglich 2%. Relativmeisten
Beflrworter finden wir in den beiden gréf3eren Gemden mit
16% fur Frastanz und 15% fir Nenzing. Die beiden
Marktgemeinden beherbergen nach Burs die besterl¥atg im
Walgau, was die Nahversorgung angeht. Die andecanrkunen
werden diesbezuglich klar Ubertroffen. Der Wunsabmweiteren
Verbesserungen — sprich EKZ - ist im Vergleichlséausgepragt
(groRere Verwdhntheit). Dass grof3ere Gemeinderrvestanz
und Nenzing solche Einrichtungen besitzen solbam fir manche
Konsumenten auch mit Prestige zu tun (angesicht&ri#ie und
Bedeutung dieser Kommunen).

Starker anzutreffen sind die entsprechenden Wireatie
generell im Bereich Walgau-Mitte (Bludesch, ThiengSchlins,
Nenzing). Das ist jenes Terrain, in dem die existen
Einkaufszentren (Feldkirch-Stadt, Altenstadt, RaelkBrederis
und Burs) im Vergleich weiter entfernt sind (bikg. In
Kommunen mit geringen Distanzen zu den Gro3mar&iz) ist
dieses Ansinnen schwacher ausgepragt — Nizider&3désch
6%, Gofis 3%.

Mit zunehmendem Alter sinkt der Wunsch nach weitefentren;
Jungere relativ hohere 16%, dann 12%, 6% und akiitige
bloRe 4%. Wir konstatieren keine geschlechtssgehnén

Auffassungsunterschiede.
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5.2 Angebotslicken bei Waren und DienstleistungeiMalgau

Frage: An Befiirworter von zusatzlichen EinkaufszentrelMahgau:10% der
Gesamtheit:

Welche Art von Einkaufszentren mit welchen Waretismnten fehlen
(im Walgau)?

BeflUrworter zusatzlicher Einkaufszentren = 100% / n = 99

Mode, Bekleidung, Textilien,
Modeboutique

Sportartikel
Elektro, Elektronik

Lebensmittel — Diskonter wie Lidl,
Hofer, wie friher Bayer

Spielwaren

Handwerksbedarf, Heimwerken

Lebensmittel, Supermarkt, GroRmarkt

Diskonter fur Drogeriewaren — Bipa,
Schlecker (daily), dm ....

Schuhe

Handarbeiten, Bastelbedarf, Dekoratio

Blumen, Floristik

EDV-, Computer

Bucherei, Buchhandel

Gaststatten, Gastbetriebe

Haushaltsartikel, Kleinteile, zB. Glas

Geschenksartikel

Handyshop

Uhren, Schmuck
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FortsetzungWeitere fehlende Sortimente/Leistungen im
Walgau

Angaben maximal 3% jeweils

- Toilettenartikel, Kosmetik, Drogeriewaren
- Wie Garnmarkt in Gotzis

- Gutes gemischtes Sortiment
- Deutsche Produkte

- Branchenvielfalt, allgemein groRe Auswahl
- Madbel + Einrichten

- Tabaktrafik

- Kosmetikstudio

- Arzte

- Rechtsanwalt

- Optik

- Reinigungsdienste

- Autozubehor

- Allgemein grof3e Angebote

- Lederwaren, Taschner-

- Schlisseldienst

- McDonalds

- Fitnesscenter

- Doner, Kebab

- LebensmittelgroZhandel

- Metzgerei

- Bank

- Post

- Backerei

- Diskothek
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FortsetzungWeitere fehlende Sortimente/Leistungen im
Walgau

Angaben maximal 3% jeweils

- Musikhaus, -instrumente
- Papier-/ Schreibwaren

- Beleuchtung

- Foto

- Zweiradhandler

- Apotheke

- Reformhauser

- Gartnerei / Gartenbedarf
- Berufsbekleidung

- Tierhandlung

- Tankstelle, Waschanlage
- Pizzeria

- Wettbiro

- Versicherung

- Babyartikel, Kleinkinder-
- Handwerksbetriebe, Reparaturwerkstétten, zB. idoste

Mode

Auch Textildiskont, billige Preise, zB. wie frihBayer-Moden; Fussl,
Hettlage, Vogele, NKD, Takko, H&M, C&A, Kleider Bau KIK,
Peek&Cloppenburg,. Modeboutiquen, exklusive(re) Btgd~acona,
New Yorker, Vero Moda, Cecil, La Donna Fashion, iis@treet One,
My Fashion, Zimba Moden.
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Elektro

Elektronik, Unterhaltungs-, Elektrogroldmarkt, -facdrkt, Weil3-,
Braunware, elektrische Haus- und KichengeratenKlaiVv, Platten,
CDs, DVD

Handwerksbedarf, Heimwerken
Do-it-yourself, Baumarkte, Werkzeug, Eisenwaren.

Lebensmittel
Grol3markt wie Interspar, Supermarkt

Sportartikel, -gechaft
Wie Hervis, Eybl, Intersport, Sportartikelmarktre§markt,
Sportartikelfachmarkt, Fachgeschéft, Diskonter.

Gaststatten

Cafe’, Pub, Bistro, Restaurant, Imbissstube, Sthrieés, Gasthaus,
Grillstube, Bar, Eisdiele, Espresso, Buffet; preisw Gastlokale,
preiswerte Mittagsmenus fur Arbeitnehmer (Arbeiter)

Drogeriewaren
Braucht preiswertes Geschéft, Drogeriediskonterdsne BIPA,
Schlecker (dayl).

Schuhe
Mehr Schuhladen, Billiggeschéafte wie DeichmannpJé&uick,
Salamander, Stiefelkénig, Voégele, Reno, Bata.

Vielfalt
Moglichst viele Sortimente, Branchenvielfalt, AHaater-einem-
Dach, viel Auswahl, viele Fachgeschéafte, Fachmarkte
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Gewiulnscht werden von jenen, die Uberhaupt weitere
Einkaufszentren wollen — Minderheit von 10%, amstée
Angebote im Modebereich (51%). Das Angebot im Walga
(Bludenz, Biurs ausgenommen) ist objektiv gesehieht n
stark ausgepragt. Bei Einrechnung von Bludenz, Biics

des Nahbereiches Feldkirch allerdings beachtenswert

Dies gilt in der Regel auch fur die weiteren gevairen
Sortimente. Sportartikel bringen es auf 29%, dektfo-
/Electronikbereich auf 19%, Lebensmitteldiskont, 1
Spielwaren 15%, Handwerksbedarf, Werkzeug etc. 13%,
Lebensmittel allgemein 13%, Drogeriediskonter 12%,
Schuhe 11%, Handarbeits-, Bastelbedarf 10%. Weitere
Angaben bleiben unter 10%.
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6 Resimee

IStarkung der Dorfgemeinschaft.

Viele Einrichtungen wie Lebensmittelgeschaft, Bap&ststelle,
Tabaktrafik, Gastlokale aller Art (Gasthaus, CalRestaurant, kleine
Lokale etc.), Backer, Metzger, Frisor, Einrichtundér Jugendliche bzw.
alte Leute, Kultur, Sportangebot us€ind Orte der Begegnung,
Identitat und Kommunikatiomnerhalb einer Gemeinschaft und tben
einen bedeutenden Einfluss auf die Lebensqualiit$olche Aufgaben
erfillen derartige Institutionen besonders danmiedénstellend, wenn sie
mitten im Ort, in Zentren von Gemeinden, Ortste{leozusagen im Herzen
von Ortlichkeiten, Fraktionen) situiert sind — inr@latz haben — und auch
das Vereins- und Uberhaupt das Zusammenleben destBer maldgeblich
mitbestimmen kdnnen. Diese Einrichtungen bieten\denteil kurzer Wege
— ersparen und schonen wichtige Ressourcen wieEgtrgie, helfen
Kosten sparen und wirken identitatsfordernd furBkedlkerung — fur
Kinder wie Erwachsene und sind ein wichtiger Fakiio die Attraktivitat
von Ddorfern und Wohnorten. lhre Erhaltung stelftezi wichtigen
Mehrwert fur die gesamte Bevoélkerung dar.

Die moglichst wohnungsnahe Versorgung der Bevolkgmit Waren und
Dienstleistungen des taglichen Bedarfs ist wichti§estandteil der
Bewohner an der gesellschaftlichen Teilhabe. Digebsverhaltnisse
sollten fur alle Burger im Sinne der Gerechtigkggichwertig sein. Daher
Bedarf es einer Mindestversorgung an Gitern unstlwegen. Die Trager
der Nahversorgung, zB. Lebensmittelketten, BanResjiservice,
Gaststattensektor etc., tragen eine grol3e gesaftsche Verantwortung
fur die Versorgung der Bevdlkerung. Die Vielfaltrdéachfrage kann nur
erhalten werden durch Kundennahe, konsequente Bedad umfassende
Serviceorientierung.

Die Nahversorgung selbst gewinmegen steigender Energie-
/Spritkosten, einer veranderten Altersstruktur, des
zunehmenden Kommunikationsbedarfs der Leute und der
~verodung“ von Innenstadtean Bedeutung. Dazu bedarf es der
Anstrengungen aller Beteiligten — Motto ,alle sitze einem gemeinsamen
Boot®. Unternehmer missen selbstbewusst auftretemahementer
Serviceorientierung (der Kunde ist immer Konig), ttlnken bei den
Kunden, indem sie nicht zu stark oder nicht nurderf Preis achten,
sondern es als ein Stiick Lebensqualitéat betracutes,Eck einkaufen bzw.
relevante Dienste in Anspruch nehmen zu kdnnen.




Uberdies Verankerung im Bewusstsein der Leute, a@ssbei Nutzung
kurzer Wege Kosten, Umwelt, Ressourcen etc. scihamh die dffentliche
Hand sollte ihren Beitrag leisten, zB. Abbau buatischer Hemmnisse;
wenn Kleinladen nicht rentabel gefiihrt werden k@nmneerden schon seit
Jahrzehnten zur Erhaltung der notwendigen Nahvgusgr erfolgreich
Beitrdge (Subventionen) geleistet.

Dorfladen als ,heilige Kuh!.

Ein Lebensmittelgeschéaft - nach Moéglichkeit Volsmenter — zahlt zu
den Grundfesten der Nahversorgung. Fiur hohe 87%6&én Dorfladen
sehr wichtig bzw. wichtig, nur fir 10,5% wenigereodar nicht, Median

1,51 — ideale/optimale Zustimmung.

Wie unsere Erhebungen bestatigt haben, wollen digd8 den Dorfladen
im hohen Mal3e, die kommunalen Entscheidungstragehtan diesen
dem Burger bieten kdnnen. Auch Wirtschaftsexpestdren zunehmende
Zukunft far den ,neuen Dorfladen®.

Verstarkt sollte versucht werden, die Nahversorguggrade im
landlichen Raum - auch durch SortimentsausweitwmHofldden und
Direktvermarktern sicherzustellen. Der Weg der &iahg durch
Grindung von Gemeinschafts- oder Dorfladen waewets auch in
Vbg. bereits erfolgversprechend (zB. Gurtis). EuBchland gibt es
bereits Einzelhandelsketten, die sich gegen dendBentrend auf die
Einrichtung von Ladengeschéften in kleinen Gemaeirldenzentriert
haben.

Der Strukturwandel im Handel verursacht durch \d&sitbewerb in der
Branche und die zunehmende Mobilitat der Bevolkgroewirkte eine
starke Abnahme der Zahl an Geschaften (Ausdinnesgraers in
bevolkerungsschwéacheren Gebieten). Andererseitsdsar einer
starken Zunahme an Verkaufsflachen besonders iBdkbnngszentren,
zB. Bludenz - Burs, Feldkirch — Stadt, Altenst&nkweil-Brederis: In
Vbg. verringerte sich die Zahl der Vollsortimenten 578 anno 1970
auf 210/2012, auf der anderen Seite erhthte seNedrkaufsflache von
42.900 auf 108.000 m2. Dadurch wurde — wie auclerenRecherchen
gezeigt haben — nicht die Versorgung mit Lebenghiihsgesamt in
Frage gestellt. Mit dem Auto sind Betriebe der Nalergung im ganzen
Untersuchungsgebiet erreichbar, wobei die zurliggarnden
Entfernungen nur wenige Kilometer ausmachen: Dioesgré — 7 km,
Rons 1,5 bis 4 km, Parzellen Gofis bis 2 / 2,5knastanz oder Nenzing 3
bzw. 4 km; Oberer Ludescherberg ca. 3km nach Raggakerei mit
erweitertem Lebensmittelsortiment), nach Marul/goitimenter 5 bis
6km.
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Die gute Erreichbarkeit ist in der Regel auch rfiedtlichen
Verkehrsmitteln gegeben. Dieses Angebot wurde mléizten 20 Jahren
ganz massiv verbessert, zB. auch fir die 4 Bergoelee, Gofis sowie
viele Ortsteile in Frastanz (Fellengatter — zB.ziebus) und Nenzing
(Gurtis, Mittelberg etc.). Kleine Ausnahmen: zB.eddr
Ludescherberg/Kleinparzelle, bislang gab es keiedMdungen mit
offentlichen Bussen — derzeit lauft aber ein Buswehsprojekt
(Anbindung an Raggal).

Dennoch wird das Fehlen wichtiger Nahversorged@meinden und
Ortsteile insofern ein Problem, da fir die Bewohnehtige
Lebensqualitat verloren geht. Im gleichen Zugeigezh solche
Kommunen bzw. Ortsteile an Attraktivitat fur die Ngchaft (Gewerbe,
Betriebsansiedlungen etc.). Im Besonderen gilt liegingere
Bevolkerungsgruppen — wenn wenig Umtrieb (los)vigthdert man
gerne in die Ballungsgebiete ab.

Auch Gewerbebetriebe sind auf Kundenfrequenzenvaegen, wenn
diese fehlen, gehen diese weg oder kommen ersiigar

Der beste Ausweg aus dieser Situation ware nahiiichte
Versorgungsbetriebe anzusiedeln. Fir die Mehrzahbdreits
unversorgten Gebiete wird dies kein gangbarer Véeglsinnen, da sich
aus 6konomischer Sicht kaum ansiedlungswilligeiBleér finden lassen,
zB. betroffen Ortsteile von Gofis, Frastanz (Fedlaiter, Amerliigen),
Nenzing (Mittelberg), die Gemeinden Ro6ns und Diinsey. Gangbare
Ldsungen liegen auf jeden Fall in einem Haltenteri®r Nahversorger
fur gefahrdete Orte wie Duns, Schnifis, Gurtis (Brevon Grundlagen
fir Zukunftsperspektiven), Losung durch genosseaftiath betriebene
Dorfladen, finanzielle Unterstitzungen (Subvengoang).

\Nahversorgung ist komplex und daher mehr als Bedlaa:kund.

Nahversorgung ist nicht nur Bedarfsdeckung (Einkaurf
Grundnahrungsmitteln) im Sinne v@@aseinsvorsorge, sondern
vielschichtig und wichtige Grundlage fiur die Lebgualitat.
Sie beinhaltet neben der Lebensmittelbereitstelauah eine wichtige
Versorgung mit Dienstleistungen wie Banken, PassdF, Bildung,
Schule, Wohnen, Leben, medizinische Ausstatturfgntiicher
Personennahverkehr, Kultur, Sport.

Die Entwicklungschancen kleinerer Gemeinden undliéner Gebiete
(somit auch von Ortsteilen/Fraktionen) werden gaagentlich davon
abhéngen, inwieweit es gelingt, eine fur die Bevastohe
Lebensqualitat sicherzustellen. Dabei kommt derfdedorgung eine
zentrale Rolle zu. Neben dem urspriinglichen ,Signsdrgen-Kénnen*
wird ihr ein hohes Mal3 an sozialer und kommunileativ
Integrationsfahigkeit aller Bevdlkerungsgruppeneainet.
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In allen Gemeinden (kleine wie groRere) stehtDmrfladen ganz oben
auf der Wunschliste der Bevdélkerung. Auf ihm autyaadi missen
weitere Nahversorgungsbetriebe gehalten oder asggsiverdenOhne
Dorfladen geht nicht<in solcher ist Grundlage fiir den Erhalt der
Attraktivitat des Ortes fur alle Bevdlkerungssegieemm Besonderen die
Grundlage fiir ein selbstbestimmtes Leben der AlteA@zustrebendes

Ziel heil3t_,Wohlfihlgemeinde*.

Nahversorgung sichert zudem im hohen Mal3e Arbéitzp]
Nahversorger binden die oOrtliche Kaufkraft. Wenié&esmittelangebote
fehlen, kdnnen auch erganzende Nutzungen nicht eredeboten
werden. Diese Sparte sichert die Frequenz und moligye
Umsatzleistung fir weitere Handels- und Dienstleigsbetriebe. Ein
akzeptables Angebot im Nahversorgungssektor ist winhtige
Voraussetzung fur die Zufriedenheit der Bevilkerungd auch ein
wichtiges Standortkriterium im Rahmen der Wohnarteuund
Betriebsansiedlungen von Unternehmen. Dies gilhauwie schon
betont — nicht nur fir das altere Bevolkerungssegnsandern speziell
auch fr das jungere, wenn dieses im Ort gehaledewn will (als
Bewohner und Konsument bei der Nachfrage nach
Wirtschaftsleistungen).

Wenn die Nahversorgung fehlt, laufen Gemeinden I&nte Gefahr, nur
zu reinen ,Schlafstatten” zu verkommen, alle wigati Aktivitaten
werden nach aul3erhalb verlagert.

Die Walgauer sprechen sialwenn es um die Nahversorgung geht,
zu 93% fiur Lebensmittel auseine richtige Versorgung impliziert
eine volles Sortiment (mit den Segmenten Non-F§08d% entscheiden
sich insgesamt fur Handelsbetriebe, 47% fur GaststéAnzahl und Art
derselben wird von den individuellen Gegebenheatamangen, zB.
Ortsgrof3e, hoch im Kurs Gasthaus/25% und Cafe’/1596)
medizinische/gesundheitliche Versorgung bringtlgb8%
(Grundpfeiler Arzt 36%, Apotheke 28%, Heime/Pfld@86, ambulante
Betreuung 12%). Naturlich kann nicht jede Kommuuag @konomischen
Griunden alle diese Leistungen anbieten, es bedaid es bereits
praktiziert wird — kooperativer L6sungen (interkoommale
Zusammenarbeit).

Eine hohe Relevanz besitzamt 86% personliche
Dienstleistungenwobei die Winsche sehr vielseitig sind, u.a. Bank
38%, Post/-stelle 31%, Frisor 18% etc. 59% pladidiie Einrichtungen
fur Jugendliche/Kinder, darunter 15% grundlegerfslegebot fur junge
Menschen (besonders Treffs, Kommunikation), 22%dkmetreuung,
16% Schule.
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Leistungen des Verkehrs 30%, - darunter Offentliche
Personennahverkehr 19%, 47% Freizeit (darunter @33eérell
Kommunikation); Uberdies 15% Arbeitsplatze. Ledigljeweils 1%
Einkaufszentren und Nahversorgung sei nicht notvgerzi beachten,
dass es sich hier um Spontan- und Mehrfachandsdosatelt.

Schaffung von unverwechselbaren Images, dasscledsi Angeboten der
Nahversorgung um Bequemlichkeitsgiter haddelt.

Die Handhabe in den USA liefert dabei wertvollesatze fur unsere
Belange. Demnach sind ,Convenience goods*” vorwiddesbensmittel
und Genussmittel (wie .... vergl. an anderer Stelie) auch
Gebrauchsgiter (wie Drogeriewaren, Schulbedarf.e)¢.die im
Gegensatz zu shopping goods oder speciality goodgisgabenetat der
Verbraucher bzw. der —haushalte Posten von gerirfgewicht sind, bei
dem zumindest aus der subjektiven Sicht der Konatenekeine
nennenswerten Qualitats- oder Preisunterschiedehmss die grof3ere
Beschaffungsanstrengungen rechtfertigen wiirdedass sie beim
Einkaufen nicht nach der besten und gunstigstekatiismoglichkeit
suchensondern nach der bequemsten und mit dem geringsten
Aufwand zu erreichenden — also in der Regel in der
unmittelbaren Nahe des Wohn- oder Arbeitsplataesder
Perspektive des Prozesses der Kaufentscheidungegebandelt es sich
um taglich wiederkehrende, routinemafRige, habgierte Entscheidungen
mit geringem Engagement (low involvement), die daleifach stark
affektgesteuert sind.

Die Konsumentenschatft sollte durch entsprechendénislamen
(Aufklarung, Werbung, PR) mdglichst umfassend ualisténdig zur
Auffassung gelangen, dass sich ein Wegfahren wéatige Gefilde aus
den bekannten Grinden nicht auszahlt, wenn mankatgem
Wohnumfeld zur gleichen Qualitat und nur unwesehtteuerer (im
Besonderen in Relation zu den Diskontern) ersté&hen. Nicht erheblich
oder gar nicht preisgunstiger, wenn man die Aufwergen (Zeit, Kosten
fur die Autofahrten) in Rechnung stellt; dass mast@lb auswarts somit
nicht bzw._nur geringfugig billiger einkauft. Flilednanspruchnahme von
Leistungen im unmittelbaren Wohnumfeld sprechee, iwidieser Studie
mannigfach dargetan, weitere gewichtige Grinde: Bhseohutz, Schonung
der knapp vorhandenen Ressourcen (Energie), Stiarkuch Erhaltung der
Nahversorgung, Sicherung von Arbeitsplétzen, Letpgalitat etc. Der
Slogan ,hier bin ich daheim, hier kaufe ich eind|l® im Bewusstsein der
Verbraucher noch starker verankert werden.
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Klare Absage an Intentionen der Etablierung weitEiskaufszentren
im Walgau.

88% der Befragten lehnen weitere zusatzliche umdkditve
Einkaufszentren fir den Walgau ab. Bis zu Beginm8@er Jahre wurden
solche Einrichtungen mehrheitlich begriif3t, seiteetd Jahrhundert
findet ein markantes Umdenken statt. In einigemi®tukonnten wir die
letzten 20 Jahre den Nachweis erbringen, dassreelntren von den
Konsumenten mehrheitlich abgelehnt wurden.

Hauptargument der Ablehnung ist stets die Sorges da zu einem
Verdrangungswettbewerb kdme und kleinere bis mgitd&@en
Unternehmen (Nahversorger) vom Markt verschwindérden. Haufig
werden auch Umweltgrinde ins Treffen geflhrt. Zemsolcher Art
provozierten mehr Verkehr (Schadstoffe, Emission@h)ehnungen auch
wegen des weiterend8enverbrauches, es wirde noch mehr vom knapp
vorhandenen Boden vergeudet (Zubetonieren wei@riénflachen,
Naturschutz, Erhaltung landwirtschaftlicher Flacleén). Daneben
konstatieren wir nur 10% Beflirworter, 2% ohne Spamikt. Die
Zustimmung ist bei der jungeren Generation mit Kié&tker ausgepragt
und nimmt mit zunehmendem Alter ab — ab 50-Jahmiges%. Eher daflr
ist die Bevoélkerung auch in den beiden gro3eren&hmmhen Nenzing und
Frastanz (15,5%) sowie im ,mittleren Walgau“ 11 b&86. In den
tbrigen Kommunen lediglich 2 bis 8%. Fir die Zustianden sollten
zusatzliche Einkaufszentren am ehesten Bekleidiiugi€) anbieten —
51%, 29% Sportartikel, 19% Elektrosektor, 1/6 Ledwaitteldiskonter,
15% Spielwaren, 13% Heimwerken, Handwerksbeda#fy 13
grundsatzlich Lebensmittel, 12% Diskonter fur Dnogaren, 11%
Schuhe u.a.

Ideale Einschéatzung der Qualitat der Nahversorgung

Die Mdglichkeit, Waren fir den taglichen Bedanfder ndheren
Umgebungeinzukaufen, wird von den Walgauern zu 81,5% (sgiir
bewertet, nur von 16,5% (sehr) schlecht, 2% ohaadgtunkt, Mittelwert
1,72.

Diese optimale Diagnose kommt auch dadurch zusiatads bei der
Fragestellung richtigerweise nicht auf die Wohngiewhe / -ort / -
parzelle,_sondern auf die ndahere Umgebung abgestellle. Dies ist ein
entscheidendes Faktum.
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Aus wirtschaftlichen Grinden wird nicht jeder Konsnt
Nahversorgungseinrichtungen unmittelbar vor settaustir vorfinden
konnen. Die Einsicht fir diese Realitéat ist grofeds auch vorhanden.

In der jetzigen Situation kdnnen Bewohner auchein d
AulRenbezirken / Parzellen Lebensmittelvollsortimeiei
Zurticklegung von maximal 4 — 5 km (Duinserberg 6kmj
problemlos mit dem eigenen Pkw oder Bussen errejddberer
Ludescherberg 5 bis 6 km nach Marul (bis Raggdhbgskeine
Busverbindungen — derzeit Versuchsstadium).

In den nicht mit Nahversorgern bestiickten Bergzanaaht die
Zufriedenheit 55% (Kritiker 43%) aus — Note 2,2Was gut, aber
naturgemal nicht optimal sein kann: Mensch strabhn
Bequemlichkeit (Convenience), Wohlgefthl.

Talzonen 87% positiv (nur 11% weniger), 1,61. Wedenexistenten
Bergparzellen schneiden die Marktgemeinden NenzntyFrastanz
nicht so gut ab wie der Durchschnitt der Gemeing@gms mit seinem
umfassenden Angebot bringt es auf fast 100% (9GS%i}ip
Gestimmte (1,11), Niziders 90% (1,56) — Standodtgwegen der
direkten Nachbarschaft zur Stadt Bludenz und kutestanzen zur
Einkaufsmetropole Burs.

Aufschlussreich die Tatsache, dass die gunstigagds mit
steigendem Alter abnehmen, weil Mobilitat / Flektit im gleichen
Ausmali sinken und Winsche nach BequemlichkeitaEnhtfeit
wachsen. Dass daher speziell dltere MenschenOjedképtischer
sind, ist einsichtig. Gerade sie sind im Durchstthw@niger mobil
und verstarkt auf eine funktionierende Nahversoggamgewiesen. Ab
dem 75. Lebensjahr nimmt diese Beweglichkeit wegativ stark ab
(Anteil an Fahrzeuglenkern dezimiert sich vehemeat ist weniger
gut zu Fuld bzw. fahrt weniger oft Rad - biologisaipesundheitliche
Griunde, ,,Gebrechlichkeit” steigt).

Deutlich unzufriedener ist man naturgemalf in Gedesirund
Ortsteilen, wo die Ausstattung mit Nahversorgungsehtungen nicht
bzw. nur sparlich vorhanden ist: Diinserberg, ROGmtsteile und
Parzellen, zB. Frastanz fir Fellengatter (mit Fedse Bodenwald),
Amerlugen, Gampelun; fir Nenzing Latz, Gurtis, Relegsch,
Halden, Rossnis, auch in Gofis gibt es Anséatzeiohtgng geringere
Zufriedenheit in den apostrophierten Ortsteilee,\dim Zentrum
relativ weiter entfernt sind, zB. Agasella, Pfitufers, Hofen, Stein.
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IAbhéngigkeit vom Auto beim Einkaufén.

Die Eventualitat, Guter des taglichen Bedarfs dBeeutzung des
Autos einzukaufen, hangt erwartungsgemalr sehrsterkier
raumlichen Situation ab: Entfernung zu Lebensngésthaften,
topographische Gegebenheiten. Unebenheiten, Stgegurei der
Bedarfseindeckung werden nur ungern in Kauf genomme

Dies zeigt gut die Situation in Gofis (Gemeinde ausgepragter
Hanglage mit vielen Anstiegen). In den betroffeRanzellen wie
Hofen, Stein, Schildried, Agasella, Pfitz, Tufdrslweise Blittels
und wegen der Entfernung auch Runggels, verziohdet nur
wenig auf das Auto. Auch in den schon erwahnterg@@fern
Dunserberg, Rons und Bergparzellen (Frastanz, Ngnkudesch,
Tharingen) ist man auf den Privat-Pkw angewiesefera man
nicht 6ffentliche Verkehrsmittel benutzt.

Die Méglichkeit, Glter des taglichen Bedarfs ohnddA
einzukaufen, haben nach eigenem Empfinden 71% elieadgen,
28% nicht.

Diese Anteile sinken mit zunehmendem Alter, wasimedingt ist
(Nachlassen von Beweglichkeit, Gesundheit, Fitie¢ss.

Sehr stark hdngen diese Alternativen — wie betont Speziellen
auch von der raumlichen, geographischen und topbgehen
Situation des Wohnumfeldes der Konsumenten ab.

In den Bergzonen kénnen nur 46% auf den Pkw veteagb3%
nicht. Talzonen 76 und 23%. Uberdurchschnittlichaasion in
Burs (82%), Satteins (82%), Ludesch (79%), Blud€3&3s),
Schlins (77%), unternormhaft Berggemeinden mit 28 Gofis
(56%).

35% im gesamten Walgau benutzen immer das Aut&ib&aufen,
64% verzichten (darunter 31% mehrmals in der Wache)

Das Wohnmilieu beeinflusst das Verhalten wiederomihohen
Malde: Bergzonen 60% kein Verzicht auf Auto, 39%oscfdarunter
nur 13% mehrmals Woche), Talterrains 31% ohne Birdsikung,
68% mit (darunter 34% ofter wochentlich).

Unterdurchschnittliche Verzichte auf das Privatanto
Berggemeinden mit 48% — darunter 28% mehrmalsh&/oaber
51% nie, und Gofis mit 41% bzw. 22%, jedoch h68& niemals,
tber der Norm Birs mit 73% (50% ofter wochentlieh)r 27%
keine Enthaltung.

97



98

Weniger gerne verzichten Jungere (48% fur nie siEt) und
Altere (40% - biologische Griinde).

Die Voraussetzungen fir einen stérkeren Verzichtas Privatauto
(kleine Besorgungen) sind u.a. fur 1/8 eine Vekaithmnung des

Angebots oOffentlicher Verkehrstrager (zeitliche wadmliche
Verbesserungen, Preise), bei allfdlligem Umdenk@&n 1
(Bewusstseinsanderung durch Aufklarung, Verhalteteeer Leute
— Nachahmung). Fast % (23%) verzichten nach eigéngaben
jetzt schon viel (sei ausgereizt, ginge nicht mehr)

1/5 (21%) Entbehrung waére nicht mdglich, zB. Wegédseschaften
seien weit (zu weit), gebe keine Geschafte inNddre. 1/12
Verzicht sei nicht notwendig, fahre sowieso wegM@rbindung mit
anderen Verrichtungen, zB. Arbeit etc. 1/6 fehltaasBereitschaft

(Wille ust.).

Natirlich muss objektiverweise festgehalten werdess die
Mdglichkeiten des Verzichtes noch bei weitem neirsgeschopft
sind, weil es vielfach am Willen, Bereitschaft et@angelt. Viele
Argumente sind in Wahrheit vorgeschoben (Ausreden).
Notwendigkeit, Vorziige des Umstiegs werden zwahainen Malde
erkannt, Ausfihrung werden jedoch allzu gern vam Alederen,
nicht von sich selbst verlangt. Wenn es allerdwige tun, treten
Nachahmungseffekte in Erscheinung. Immer die Anuened es,
die sich umweltgerecht verhalten solltémalogie: (Fast) jeder, der
mit dem Auto im Stau steht, schimpft Uber die Aerddeaum (nie)
uber sich selbst.

Wo ein Wille, da ein Weg, heil3t es so treffend.uxgeémal’ konnte
noch massiver auf Offis umgestiegen werden, aufnigéache
Fahrten verzichtet werden (Erhéhung der
Einkaufsmengen/Konzentration je Einkaufstour, Carsig,
gemeinsame Fahrten, Nutzung von Mitfahrgelegenheite.).

Andere Aspekte spielen quantitativ eine bescherdeRelle, zB. Ab
— Hofverkauf, Verteuerung Treibstoffe, Lieferses)ic



VerkehrsmaRige Erreichbarkeit.

Probleme von Steigungen beim Einkaufen.

Gerade im Untersuchungsgebiet, in dem viele Wohetghn
Berghéangen situiert sind, werden Eink&ufe ohned®aivto erschwert,
weil die Uberwindung von Steigungen per pedes &aérrad relativ
beschwerlich ist und in der Regel von den Konsusreatich nicht
akzeptiert wird. Die Uberbriickung der DistanzenehstFuBwegen
oder Fahrrad ist in vielen Fallen fir Zwecke daskgufes dann
schwierig, wenn - wie angefuhrt - Anstiege in Kgghommen
werden mussen. Solche durfen in der Regel nickdrmge sein, damit
sie angenommen werden.

Daher muss wegen der vielerorts anzutreffendezbeinheiten bei
der Verwendung von Fahrzeugen auf das eigene Aldpauf
offentliche Verkehrstrager zurtickgegriffen werden.

Die fuRlaufige Erreichbarkeit ist in unserer Sitaatkein geeignetes
Kriterium fur die Bewertung der Nahversorgung.

Betroffen sind — wie schon wiederholt angefihrt Gofis ein
Grol3teil der Parzellen, in Nenzing und Frastannsberhebliche
Gebiete, teilweise tangiert Ludesch und Thuringgaym Nuziders.

Das Ausmal’ der zu Stéatten der Nahversorgung (\folisenter)
zurtckzulegenden Entfernungen (Weg- und Zeitaufwegdn) mit
dem eigenen Auto oder 6ffentlichen Bussen sindafiérGemeinden
bzw. Ortsteile nicht problematisch zu sehen.

Bei dieser Bewertung moglicher DistanziberwindomgAuto oder
offentlichem Bussystem vom Wohnort zu den Geschéaist die
Nahversorgung im Walgau qualitativ und quantitativ
zufriedenstellend.

Winsche nach zusatzlicher Etablierung von Nahvgesarsind
zumeist nicht realistisch, da solche mangels Frexj(idmsatz) nicht
rentabel gefiihrt werden kénnen.

Alternativen zum verstéarkten Verzicht auf das Akibonen — wie
schon betont - Zustelldienste, der Ambulante Hamd@lganisation
von Einkaufsbussen / -fahrten, Ausbau des Ab-Héiweafis und
Fahrrader mit Elektroantrieben (E — Bikes) seietztere sind
sicherlich geeignete ergdnzende VerkehrsmittelSteggungen
leichter Uberwindbar machen (gerade fiur altere Mitsthen).
Effizient waren auch verstarkte Intentionen in Ricty
Bewusstseinsanderung vieler Verbraucher (verstaf&teichte auf
das Privatauto und intensivere Akzeptanz 6ffengiicVierkehrstrager).
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Unglinstige Ertragsaussichten fiir zu etablierendesdisorgungs-
einrichtungen in Kleingemeinden und Ortsteilen geden).

Wir haben bereits auf das massive ,Ladele“-Stedmwiesen. Viele
Ortsteile/Parzellen sind zwischenzeitlich ohne Raién. Dinserberg
etwa hatte nie einen, Rons keinen mehr. In DUdsGuirtis hat man

Muhe, die existenten zu erhalten.

Ursachlich fur diese Entwicklung war — wie schowdnnt - auch die
beispiellose Motorisierung der letzten Jahrzehnte.

Der Pkw ist Fortbewegungsmittel Nummer 1 und wioderst — auch
fur altere Menschen bis etwa 75 — das dominier&fetkehrsmittel
bleiben. Kurz- bis mittelfristig ist sogar noch raihem Bedeutungs-
anstieg zu rechnen. Dabei ist die automobile ,Enpaton® der
Frauen im vollen Gange und noch nicht abgeschlossen

Mobilitat ist ein hohes Gut. Fiur Senioren sind Tiemen Freizeit
und Einkaufen im hohen Mal3e bestimmend fiir dieraatnle
Beweglichkeit.

Die motorisierte individuelle Mobilitat lasst in d&eilgruppe 75 und
alter aus biologischen ,gesundheitlichen®* Griindeutlich nach.
Daher sind gerade in l&andlichen Gebieten geeighesétze zur
Sicherung der Nahversorgung (Grundbedurfnisseudtizen, zu
erhalten und auszubauen. Diese enorme Motorisisnutegsitat und
die dadurch bedingte hohe Mobilitat weiter Bevolkegskreise
ermdglicht auf bequeme Art Einkaufe aulRerhalb vem @/ ohnorten
auch an peripheren Lagen in Grodméarkten, Diskoniad
Einkaufszentren. Diese betrachtliche Mobilitat awiadlurch bedingte
mangelnde Akzeptanz vieler kleiner Laden in Orkstewar fir deren

Schlie3ung maRRgeblich. Eine rentable Fiihrung wdrnstrdeswegen
nicht anndhernd mdglich.

Der Ausbau des 6ffentlichen Nahverkehrs in ganz.Waghrend der
letzten 20 Jahre sicherte auf der anderen Seiteoian Mal3e auch
unmotorisierten Bevolkerungsgruppen (u.a. in deargBemeinden,
mannigfachen Ortsteilen/Bergparzellen) den Zugang z
Einkaufsgelegenheiten in Gemeinden mit gutem
Nahversorgungsangebot — vielfach in den Ortszemiden anderen
gunstigen Standorten der Walgaukommunen, aberiauddn
benachbarten Stadten.

Wegen der existenten ,Vollmotorisierung“ und deslgativ
hochstehenden Ausbaus der ,Offis* ist die Zufridusinmit der
Einkaufssituation auch in den Gebieten ohne kleksidNahversorger
im hohen Mal3e zufriedenstellend.
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Mangelnde Rentabilitdt von Nahversorgungseinrictiumin
Ortsteilen/Parzellen.

In Gofis gab es vor 40 Jahren noch 3 Lebensmittelyite. Im Jahre
1980 wurden wir von der Spar — Organisation mieeBtudie zur
dortigen Nahversorgung beauftragt: Die Thematilk hinalysieren
der Rentabilitat fir 2 Lebensmittelgeschafte — ine Zentrum und
ein zweites in Hofen“. Unser Fazit damals — nickd&schéfte,
sondern nur eines und daflr ein ,richtiges” (Valtsnenter) im
Zentrumsbereich ist imstande, wirtschaftliche Bdtsergebnisse zu
erzielen. Dieses Resiimee hat sich bewahrheiteginEge existente
Supermarkt wirft befriedigende Ertrage ab. Ein Gésicin Hofen
ware fur sich nicht rentabel, wirde dagegen digsttraftlichkeit des
existenten Supermarktes im Zentrum gefahrden. r.édanderen
Parzellen dieser Gemeinde, die kleiner als Hofed &liese Fraktion
umfasst immerhin % der 3.100 Bewohner der Gemejkdeen als
Standorte schon gar nicht in Betracht.

Fellengatter / Felsenau hatten einmal 3 Lader, geiizkeinen mehr.
Diese Parzellen haben zwar fast 1300 Einwohnerd(iu% von
Frastanz), dennoch wurde sich ein Laden nichtaden. Dieser
musste in der Felsenau situiert sein. In einemhgolén Fellengatter /
Maria Grun (Bergh6he/Anstiege) kauften die Felsen&aum, in der
gleichen Zeit kdnnen Einkaufe in der Stadt Feldkioder Frastanz
besorgt werden, wo mehr geboten wird (Auswahl, Aanta etc.). Ein
Geschatft in der Felsenau wiirde andererseits nandiril der
Fellengattner Bevolkerung ansprechen kdnnen, demmmwnan schon
wegfahren muss (Auto, Bus), dann begibt man sielciglin
attraktivere und zudem noch nahe gelegene Obeerenbesonders
nach Feldkirch (GroRmaérkte, EKZ etc.) oder Frag@ezich Ortsmitte
(hat dort in allen Fallen gré3ere Vielfalt, Auswatniehr
Einkaufserlebnis usf.).

Diese Problematik gilt generell fir die Berggemeimd
Ortsteile/Parzellen etc.: Wenn man schon wegfgletit man gleich
zum Schmied und nicht zum Schmiedl. Falls Geschifégnem so
bedeutenden Ortsteil wie Fellengatter (mit Felsgnat wirtschaftlich
gefuhrt werden kdnnen, dann gilt dies fur kleinéraktionen noch
massiver, zB. Latz, Gampelun, Halden etc. Dort wiirBetriebe
zwangslaufig noch geringere Ertrage abwerfen.

Geschafte in kleineren Orten, Ortsteilen wéarenentragreich zu fihren
bei massivem Umdenken von weiten Bevolkerungstéiteiglichst der
gesamten) und weitreichendem Verzicht auf auswgiEigkaufsfahrten
(Entbehrung des eigenen Autos). Diese Uberlegugghen zukiinftig
grundsatzlich fir eine erwiinschte Sicherung deniiegorgung in
kleineren und mittelgroRen Gemeinden/Orten.
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