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Prasentation der CIMA-Studie v. 23.10.2014, Frastanz Feuerwehrhaus
21 Teilnehmerinnen It Liste, Prasentationen: Mag. Roland Murauer (CIMA Austria Beratung
+ Management GmbH in Ried/O0), Moderation: Manfred Walser
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1. Einfuhrung: Présentation des Walgauer Teil-REKs ,Nahversorgung und Einzelhandel (Manfred
Walser)
Prasentation CIMA-Studie (Roland Murauer)
Prasentation einzelner Filmausschnitte des Vortrages von Christian Klotz anlésslich der
Grindungsversammlung der ,Wirtschaft im Walgau“v. 11.9.2014
Prasentation der Situation in der Gemeinde Frastanz (Manfred Walser)

5. Offene Diskussion

1) Présentation des Walgauer Teil-REKs (Manfred Walser)

Ziele des Teil-REKSs ,Einzelhandel und Nahversorgung im Walgau’, Ergebnisse der
reprasentativen Bevolkerungsbefragung, Uberblick tiber Verkaufsflachen und
Versorgungsgrad der Gemeinden, Nahversorgung / fu3laufige Erreichbarkeit,
Angebotsliicken, Beschluss der Regio Im Walgau zu Nahversorgungsituation in den Walgau-
Gemeinden.

Bei der Bevolkerungsbefragung gibt es einen Unterschied zwischen der CIMA-Studie und
der Studie der Regio In Walgau: Die Bevdlkerungsumfrage im Walgau hat gefragt, wo die
Leute einkaufen wollen. Die CIMA-Erhebungen haben gefragt, wo sie tatsachlich einkaufen.
Wir wissen um die haufig anzutreffende Diskrepanz zwischen Anspruch und Verhalten, aber
wir brauchen die Frage nach dem ,Wollen’, denn diese verleiht der Politik ihre Legitimation.

2) Prasentation der CIMA- Studie (Roland Murauer)

Die Studie zur Einzelhandelsentwicklung im Rheintal und Walgau (2014) ist online auf der
Homepage des Landes Vorarlberg zu finden — in einer Kurz- und Langfassung sowie Teile
der Prasentation selbst:
http://www.vorarlberg.at/vorarlberg/bauen_wohnen/bauen/raumplanung/weitereinformationen/planungsgrundlagen/k

onzepteundpublikationen/sonstigepublikationen/studiezureinzelhandelsent.htm

Ein paar Fakten aus der vorgestellten Prasentation:

Die Verkaufsflachendichte ist in Osterreich EU-weit am hochsten: 1,85 — 1,9 m?2
Verkaufsflache pro Einwohner (im Vgl: Deutschland hat 1,42 m?2). Hier die Zahlen flr
Vorarlberg:

Regian Bragenz Rot = unterhalb des Durchschnittes, aufzuwerten /
Region Combirn
Regian Feldkirch
Regon Bludenz

Walgau-Rheintal 1,53

Grun = keine Entwicklungsprioritéat

Die Kaufkrafteigenbindung im Walgau/Rheintal liegt derzeit bei 95%. Aber es gibt— unter
Berucksichtigung der Annahmen tber die Bevolkerungsentwicklung, die touristische
Entwicklung und den Einkaufs-Grenzverkehr — folgende Einzelhandelspotentiale:
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Einzelhandelspotenziale bis 2020
F 204,7 Mio € an zusatzlicher Kaufkraft fiir das Rheintal/Walgau

= rund 59.100 m2 zusatzliches Flachenpotenzial, davon rund 25 %%
filr innenstadtrelevante Sortimente
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Wichtige grundsatzliche Bemerkung: alle Zahlen sind zu interpretieren und einzuordnen. 600
m? Verkaufsflache sind nicht das Gleiche wie 600 m? Verkaufsflache — es kommt darauf an,
wo sie liegen und mit was sie geflllt werden. Die Ansiedlung eines Einzelhandelsbetrieb ist
nicht nur quantitativ nach m? Verkaufsflache, sondern auch qualitativ zu beurteilen.

Daher wurde fir Bewerber, Gemeinden, Gutachter ein Kriterienset zur Beurteilung von
Einzelhandelsgro3projekten entwickelt, um den Einzelfall priifen zu kénnen -> Mit der
Nutzung des Kriteriensets sind Problembereiche im Vorfeld erkennbar; es ermdglicht eine
brauchbare Einschétzung, aber keine verbindliche Pro-Kontra-Einschatzung (,Das
Kriterienset ist ein Quantensprung in der Diskussion Uber die Entwicklung von EKZ fur Land,
Gemeinden und Wirtschaftskammer*, siehe Langfassung Teil D ab Seite 69ff).

In der CIMA-Studie sind folgende Empfehlungen zu finden:

] Ansiedelungsschwerpunkte
# vorrangig: Bereich Bregenz
» mittelfristig: Bereich Bludenz, Bereich Feldkirch
» nachrangig: Bereich Dornbirn

[ ] keine undifferenzierte Ansiedelung der zukiinftigen
Einzelhandelspotenziale = zielgerichtete Flachen-
entwicklung nach qualitativen Angebotsllicken

[] Entwicklungsspielrdume vor allem bei sonstigen
und autoaffinen Waren

] Entwicklungen in den Innenstadten bevorzugen —
aber auch nicht inflationar und ohne ,Mab und Ziel*

| zeitliche Befristung von Landesraumplénen

| Evaluierung der Fignungszonen

[] (klein-)regionale Abstimmung der zukiinftigen
Handelsentwicklung

Es gilt einige kinftige Trends zu berticksichtigen, z.B.

¢ Verbund-Fachmarktzentren auf der grinen Wiesen (diese halten die Kaufkraft der
eigenen Bevolkerung nicht, das wurde klar nachgewiesen)

e City Factory Outlets (vgl. Radolfzell — in Bad Munstereifel wurden 10.000 m2 Outlet
in nebeneinanderliegenden Fachwerkhausern untergebracht)

e Tendenz zur VergréRerung kleiner Supermérkte (600 m2 -> 1.200 m2 —alle
versuchen, sich in die Flache zu retten)

e Internethandel — hier kdnnen kleinere Betriebe flexibler reagieren als gréRere
(bereitet z.B. MediaMarkt grof3e Probleme)

Die in der Studie berechneten Einzelhandelspotentiale in der GroRenordnung von 60.000 m?
bis 2020 und 90.000 m? bis 2030 basieren auf Annahmen zum Wohlstandniveau, zur
Konjunktur- und Arbeitsmarktentwicklung, zum Frankenkurs, zur Entwicklung im Tourismus
usw. Wenn sich diese Rahmenbedingungen dndern, missen auch die Flachenpotentiale
neu abgeschatzt werden.
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Derzeit sind aber bereits 44.000 bis 55.000 m2 Verkaufsflache als Neuplanung in der
Pipeline — damit waren die Potentiale bis zum Jahr 2020 hinaus bereits jetzt ausgeschopft.
Meine Empfehlung:
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e zusatzliche Potentiale in der Riickhand behalten

e zusatzliche Flachen zielgerichtet im Hinblick auf qualitative Angebotsliicken
entwickeln

e dabei wo immer méglich die Orts- und Stadtkerne starken
¢ mdglichst die interkommunale Zusammenarbeit suchen

Fur den Walgau heif3t das: wo wollen wir hin — nicht nur in Bezug auf die Nahversorgung,
sondern auch in Bezug auf den qualifizierten Einzelhandel. Wo wollen wir unser Profil
scharfen, wo wollen wir anders sein, wo wollen wir evtl. den Touristen etwas Besonderes
bieten... Das ist politisch zu diskutieren: wo will der Walgau hin?

Und im Ubrigen ist die CIMA- Studie keine unveréanderliche Doktrin, ihre Erkenntnisse
mussen laufend reflektiert und hinterfragt werden.

3) Kommentare von Roland Murauer zu Zitaten aus dem Vortrag von Chr. Klotz am

Auf der Griindungsversammlung der ,WIWA — Wirtschaft im Walgau gemeinnitzige GmbH*
am 11. Sept. 2014 hielt Christian Klotz, Vorsitzender des Handelsausschusses der Industrie-
und Handelskammer fir Minchen und Oberbayern, einen Festvortrag zum Thema
.Regionale Nahversorgung contra Discounter und Konzerne*.

Der Vortrag wurde auf Video aufgezeichnet, einige Kernbotschaften wurden abgespielt und
von Hr. Murauer kommentiert:

Wie Herr Klotz sehr eindrucksvoll und wortgewaltig darlegt: Wir Osterreicher haben viel mehr
Verkaufsflache pro Kopf als alle anderen europaischen Lander - Wie begriindet sich das und
schlagt sich das in den Ergebnissen der CIMA-Studie nieder?

Kommentar Herr Murauer: Die von Hr. Klotz genannten Zahlen sind — im Ubrigen ohne
Angabe der Quelle — als viel zu hoch einzustufen. Unsere Zahlen beruhen einerseits auf
flachendeckenden empirischen Erhebungen der CIMA in allen Osterreichischen
Bundeslandern sowie auf Angaben des IfH in KéIn (restliches Europa). Grundsatzlich
kénnen wir aber bestatigen, dass Osterreich die hochste Verkaufsflachendichte in Europa
aufweist.

Lassen die Ergebnisse der CIMA-Studie (vorhandene Verkaufsflachen und moglicher
weiterer Flachenbedarf) Rickschlisse auf folgende Themen zu:

... die Entwicklung der Arbeitsplatze im Walgau (Zitat Hr. Klotz: ,1 Arbeitsplatz im
Diskonter zerstért 10 ,normale’ Arbeitsplatze®);

Kommentar Herr Murauer: Die Zahlen sind so nicht korrekt, aber in der Tendenz hat Hr.
Klotz Recht. In vielen GroRRbetriebsformen sind weniger Mitarbeiter beschéftigt als im
Facheinzelhandel, das Verhaltnis betragt etwa 1 bis 2,5-3. Eine Lehrlingsausbildung ist in
vielen Fachmarktbetriebstypen extensiv gegeben.
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... die Entwicklung der regionalen Wertschdpfung; beim Einkauf im dsterreichischen
Supermarkt bleibt It Hr. Klotz mehr lokale Wertschépfung (25%) als beim Einkauf im
Diskonter (10%):

Kommentar Herr Murauer: Ob es 25% zu 10% sind, kann ich als Zahl nicht bestétigen.
Grundsatzlich muss man das differenzierter betrachten, denn es gibt unterschiedliche
Einkaufsstrukturen in Innenstadten, einen qualitativ unterschiedlichen Handelsmix usw.
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... die Entwicklung der Ortszentren (Zitat Hr. Klotz: ,,60% der Konsumenten kaufen EU-
weit im Ortskern ein, in O sind es nur 20%, wahrend 80% an der Autobahn einkaufen®)
Kommentar Herr Murauer: In einzelnen Bundeslandern Osterreichs stimmen diese Werte
so (B, NO, 00), die EU-weite Zahl kann ich nicht bestatigen (Bsp. Frankreich, Spanien,
Italien mit riesigen ,Hypermarches“-Markten an der Peripherie). Selbst in, von Herrn
Klotz, immer wieder gelobten Bayern, sind nur mehr zwischen 27 % (z.B.: aktuelle
Einzelhandelsstudie der CIMA in Niederbayern) bis 40 % der Verkaufsflachen sowie
Umsatzwerte in den Orts- und Stadtkernen vorhanden.

Man sollte Neuansiedlungen bei Einkaufsflachen nicht nach m2? betrachten, sondern
qualitativ und nach Arbeitsplatzen und Wertschépfung (Beispiel Einkaufsflachen in Birs,
Zitat Hr Klotz: ,Das EKZ Biirs passt nicht in diese Gegend®).

Kommentar Herr Murauer: Zur méglichst hohen Bindung der lokalen und regionalen
Kaufkraft benétigt man eine moderne, attraktive Handelslandschaft. Unter ,modern und
attraktiv® verstehen wir ein ausgewogenes Verhdltnis von inhabergefuhrten und filialisierten
Handelsbetrieben sowie handelsbelebter Orts-/Stadtkerne samt peripheren Einkaufszonen
mit Angebotsstrukturen, welche sich in den innerdértlichen Kernbereichen kaum realisieren
lassen (z.B.: Baumarkte, Mobelhauser, etc.). Im Hinblick auf die wirtschaftliche Starkung der
Orts- und Stadtkerne empfehlen wir den Gemeinden eine klare, mittel- bis langfristig
ausgelegte Strategie. Die beste Wirtschaftsférderung fir die Innenstadt besteht in klaren
politischen Ansagen und Agieren pro ,City".

4) Die Einschatzung der Regio Im Walgau zur Situation in Frastanz (Manfred Walser)

Die Situation in Frastanz (genehmigte SPAR-Erweiterung und Wunsch von Sutterlity nach
Erweiterung) sind der erste Anwendungsfall fir das Teil-REK ,Einzelhandel und
Nahversorgung‘ der Regio Im Walgau. In der CIMA-Studie wird die Versorgungsfunktion der
Gemeinde Frastanz als ,kleinregionaler Bedarf' bewertet:

_ - . N . Konsumenten im max.
Gemeinde Einschitzung Versorgungsfunktion Beschreibung Verflachtungsbereich
L versorgt Standortgemeinde sowie zuml‘ndest| |

m l kleinregionaler Bedarf 2 Nachbarqemeinden . 11.795 |

= Orte mit kleinregionalem Bedarf:
Stadte und Gemeinden meist mit mehr als 5.000 Einwohner und
einer Einzelhandelslandschaft, die Uber die Versorgung des eigenen
Bereiches hinausgeht. Diese Standorte sollen zumindest 2
Nachbargemeinden mitversorgen kénnen.

Aus der Zuordnung der kleinregionalen Versorgungsfunktion fiir Frastanz folgt jedoch nicht
zwingend, dass jedes Geschéft eine kleinregionale Bedeutung haben muss. Nach
mundlicher Aussage von Mag. Georg Gumpinger (CIMA) anlasslich der Vorab-Présentation
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der Studie zur Abstimmung mit dem Teil-REK ‘Einzelhandel und Nahversorgung’ ergibt sich
die kleinregionale Versorgungsfunktion von Frastanz insbesondere aus den tberortlich
wirksamen Handelsstrukturen wie Mébelix. Sie sollte nicht auf die Nahversorger ibertragen
werden. Diese sind vorrangig lokal zu sehen — der neue vergrol3erte Spar wirde hier eine
Sonderstellung einnehmen (Besprechungsnotiz vom 16. Okt. 2013).

Der Entwicklungsschwerpunkt in Frastanz liegt It. CIMA-Studie auf nahversorgungs-
relevanten Warengruppen (kurzfristiger Bedarfsbereich).

Germeinds

Daneben gibt es noch eine Reihe von weiteren kleinregionalen
Versorgungsstandorten wie Altach, Frastanz®’, Héchst,
Lochau, Niziders und Wolfurt mit max. 1.000 m2 zusatzlicher
Verkaufsflachenpotenziale bis 2020. Hier liegt der Fokus der
zukinftigen Handelsentwicklung bei den nahversorgungs-
relevanten Warengruppen (iberwiegend mit Lebensmittel-
vollsortiment (=kurzfristiger Bedarfsbereich) im Fokus der
zukiinftigen Entwicklungsschwerpunkte.

* In Frastanz wurde parallel zur Fertigstellung der Studie ein Regionalversorger mit Gberértlicher
Ausstrahlung genehmigt, sodass die zukinftigen Erweiterungspotenziale hier noch evaluiert
werden missen.

Versorgungsfunktion | Verflechtungsbereich

Bandbrefte der | o namige Bzehandeks-

EBnschitrung Korsumenten im ma.
" fefBche in m? potenziak [be 2020) n Mm@

Entwicklungsschwerpunkte nach Warengruppen ‘

‘ Keinregionaler Bedarf 11.795 | 4.000 bis 8.000 | 600 bis 800

nahversorgungsrelevante Warengruppen dberwiegend im
Lebensmittelvollsortiment (=kurzfristiger Bedarfsbhereich

Nach mundlicher Aussage von Mag. Georg Gumpinger (CIMA) anlésslich der Vorab-
Prasentation der Studie zur Abstimmung mit dem Teil-REK ‘Einzelhandel und
Nahversorgung’ beriicksichtigt die Cima bei den nahversorgungsrelevanten Waren nicht nur
das Lebensmittelsegment, sondern auch weitere Warengruppen, wie Genussmittel,
Apotheken- und Reformwaren, Drogerie- und Parfimeriewaren, Blumen, Pflanzen und
zoologische Artikel.

Zudem bericksichtigen die in der Studie genannten zukunftigen Einzelhandelspotentiale bis
2020 in Hohe von 600 — 800 m? nicht die schon genehmigte Erweiterung der Fa. SPAR von
700 m? Verkaufsflache auf 1.300 m? Verkaufsflache (davon 1.000 m? Lebensmittel). Die
geplante SPAR-Erweiterung wiirde den gréf3ten Teil des bis 2020 errechneten
Verkaufsflachenpotentials heute schon abdecken.

Aus diesen Grunden sind Einzelhandelsprojekte in Frastanz hinsichtlich bendétigter
Sortimente sehr genau zu prufen.

>

5) Offene Diskussion

Zitat Hr. Murauer zu dieser Prasentation: ,Das stimmt mit unserer fachlichen
Expertise in der CIMA Uberein.”

In Frastanz hat sich die Verkaufsflache seit den Studien 2001/2009 verringert, es sind heute
etwa 800m2 weniger und zwei Supermérkte mdchten entsprechend vergroRern. Wurden in
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der Studie die in den letzten zehn Jahren abgegangenen Verkaufsflachen mit
berlcksichtigt?
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Antwort Hr. Murauer: Diese Zahlen sind in der aktuellen Studie bertcksichtigt worden. Die
geplanten m2 in den Spar-/Sutterlity-Projekten sind mdglich, wenn man die reine
Verkaufsflache betrachtet. Wenn Sutterliity geht, dann gibt es 600 m? Verkaufsflache
weniger, wenn er vergréf3ert, gibt es vielleicht 400 m? mehr in Frastanz. Ein solches
Wettriisten‘ stellt Gemeinden vor gro3e Herausforderungen, das muss man sich Standort-
spezifisch ansehen. Deshalb die dringende Empfehlung, das Kriterienset anzuwenden. Die
in der Studie genannten 600 - 800 m2 sind eine Orientierungshilfe, die Zahlen mussen nicht
ausgeschopft werden.

XXXLutz hat ein grol3es Mdbelhaus in Feldkirch-Altenstadt neu errichtet und hier in
Frastanz verkleinert, seither flie3t viel Kaufkraft nach Feldkirch-Rankweil ab. Die kleinen
Frastanzer Handler spiren weniger Frequenz, manche haben jetzt samstags sogar
geschlossen.

Antwort: Solche Tatsachen sollten unbedingt vor Genehmigungen beachtet werden.
Welches Geschéft hat welche Auswirkungen — es geht um die Betrachtung einzelner
Standorte und Geschéaftsarten. Wenn es um die Genehmigung von Ansiedlungen oder
Erweiterungen geht, sind das politische Entscheidungen, die vor Ort getroffen werden
mussen.

Frastanz bericksichtigt als Mitgliedsgemeinde der Regio Im Walgau kleine
Nachbargemeinden mit ihrer Nahversorgung. Gibt es Modelle, dass ein Unternehmen an
einem Ort eine groRere Filiale betreibt und damit gleichzeitig die Verpflichtung verknipft ist,
eine kleine Niederlassung in einer Kleingemeinde am Leben zu halten?

Antwort: In der Regel lassen sich Unternehmen des Lebensmittelhandels nur in
Ausnahmefallen auf derartige ,Agreements” ein. Die Praxis zeigt, dass derartige
Vereinbarungen auch nicht auf Dauer halten. In Vorarlberg kénnte jedoch bei einem
derartigen Fall das Instrument der ,Vertragsraumordnung® interessant sein.

(Ergénzung Raumplanung/Hr Hagspiel: das Instrument VRO ist in Vorarlberg noch sehr
jung; die Mdglichkeiten der Lenkung durch VRO sind weiters sehr begrenzt, die Lenkung
hinsichtlich bestimmter Sortimentsbeschrankungen lasst sich in Vorarlberg nicht auf diese
Weise gewahrleisten.).

Wenn die Einkaufsmdglichkeiten immer mehr zentriert werden und aus den Ortszentren
herauswandern, steigt im gleichen Ausmal? der Individualverkehr, wenn die Menschen mit
dem PKW Einkaufen fahren? Das widerspricht doch dem Ziel der Energieautonomie
diametral. (Eigentlich brauchten wir viele kleine Laden und wenig grof3e, nicht umgekehrt.)

Antwort: Laut der Regio-Umfrage wollen ja viele im eigenen Ort einkaufen — aber am Ende
stimmt der Konsument ,mit dem Gaspedal“ ab. Solche Strukturen kdnnte man mit viel
burgerlichem Engagement sicherlich fordern. Das Beispiel Sudtirol (,Vorbild® It. Hr. Klotz) ist
aber meiner Meinung nach nicht nur positiv zu sehen.

Unsere Dérfer und Dorfkerne sterben aus (Ldden, Gasthduser, Metzgereien...) — wir miissen
doch unbedingt weitere Verkaufsflachen stoppen!
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Gesamthaft betrachtet braucht das Land Vorarlberg derzeit keinen Quadratmeter zusatzliche
Verkaufsflache. Aber in der Frage der Entwicklung einzelner Regionen gibt es natirlich
unterschiedliche Interessen im Land.
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Ist eine Nahversorger-Abgabe fur kleine Nahversorger denkbar?

Antwort: Um das politisch durchsetzen zu kénnen, muss das zentrale Thema die
grundsatzliche ,Waffengleichheit” fiir alle sein. Die Peripherie hat in vielen Belangen
leichtere Bedingungen. Der Ansatz einer solchen Debatte misste also die Kostenwahrheit
sein:; wie spiegeln sich die erhéhten Aufwéande in den Ortskernen tatséchlich in Kosten wider
und was braucht es, dass die Ortskerne mit den gleichen Waffen ausgestattet sind. Das
ware ein ganzheitlicher Ansatz — nur mit Regulierungen und Umverteilungen Iasst sich das
Problem politisch nicht I6sen.

Bludenz-Biirs wurde in der Studie immer gemeinsam betrachtet bzw. als Einkaufsraum
»~Zusammengelegt’, warum?

Antwort: Das ist selbstverstandlich kein Vorgriff oder Empfehlung auf eine Zusammenlegung
der Gemeinden. Es hat vielmehr pragmatische Griinde: Die, im Rahmen der Kaufkraftstudie
befragten Konsumenten gaben an, nach ,Bludenz in den Zimbapark® zum Einkaufen zu
fahren. Wir haben deshalb — in Absprache auch mit dem Auftraggeber — den Einkaufsraum
.Bludenz-Burs* geschaffen.

Stichwort Internethandel — splrbare Probleme fir die Geschéafte?

Antwort: Bereits die ersten Studien Anfang der 2000er Jahre prognostizierten bis 2005,
dass 30% EU-weit online einkaufen wirden, das ist — auf3er im Buchhandel — nicht
eingetreten. Die groRen Einzelhandelsunternehmen begriinden den Bedarf an Neuflachen
unter anderem mit der Konkurrenz durch das Internet. Mehr Verkaufsflache ist aber nicht die
Ldsung, Leute zum Einkaufen zu bewegen. Der lokale Einzelhandel muss das Internet
zusatzlich nutzen, z.B. selbst auch eine Online-Schiene fahren. Hier besteht ein grofRer
Qualifizierungsbedarf.

Ihre Studie zeigt, dass Vorarlberg noch weitere Verkaufsflache ,vertragt®.

Antwort: 94% Kaufkraft-Abschdpfung ist fantastisch hoch. Ich kann es nur noch einmal
wiederholen: Landespolitische gesehen gibt es keinen zwingenden weiteren Bedarf an
Verkaufsflachen. Aus der regionalpolitischen Perspektive kann an einzelnen Orten ein
zuséatzlicher Bedarf gegeben sein. Die in der Studie genannten Potentiale sind rechnerische
GroRen aufgrund bestimmter Annahmen zur Bevolkerungs- und Kaufkraftentwicklung, die
politisch abgestimmt sind (so soll sich Vorarlberg entwickeln).

Aber viele landliche Nahversorger mussen mit Geldern aus der 6ffentlichen Hand gestutzt
werden, wahrend die groRen Laden und EKZ profitabel sind. Wie kommt es, dass Gewinne
privatisierbar sind, Verluste aber von der Allgemeinheit bezahlt werden missen? Wo bleibt
die volkswirtschaftliche Betrachtung, welche Kosten entstehen durch solche Strukturen?

Antwort: Die volkswirtschaftliche Betrachtung war nicht Teil der Studie, wére aber eine
spannende Frage fur eine Nachfolge-Studie, wenn diese Zahlen von der Politik gewinscht
werden. Grundsatzlich bendétigt die moderne Handelslandschaft einen Mix aus
verschiedenen Betriebsformen, das will der Konsument. Den kann man ja nicht einfach
umerziehen. Und die Ertragsperspektive in der Flache wird auch irgendwann riicklaufig
werden, obwohl sie in Vorarlberg derzeit noch gut ist. Aber es wird wichtig, die Innenstadte
fit zu machen, wie dies in vielen Landern bereits erfolgreich erprobt wird (ein Beispiel in der
Néhe ist Ravensburg).
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Wurde in der Studie die Altersstruktur der Konsumentinnen und die zunehmende Alterung
bericksichtigt?
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Antwort: Das war leider nicht moglich. Eine alternde Bevolkerung ist eher Ortskern- affin, will
dort wohnen und einkaufen. Es ist eine gute Entwicklungschance fir Ortskerne, wenn in finf
Geh-Minuten ein Nahversorger vorhanden ist; das zeigt eine Untersuchung der Universitéat
Linz.

Herr Murauer, wir danken lhnen fir die offene und engagierte Diskussion.

Protokoll: Manfred Walser
(das Protokoll wurde inhaltlich mit Hr. Roland Murauer abgestimmt)
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